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Manuali i Projektit 1 si rezultat i projektit pérbén dokumentin referues pér te pérshkruar elementet e
diferencuese té rrjetit t&¢ Maleve Emblematike Mesdhetare e gé ¢ojné né krijimin e nénté ekointinerareve,
nga njé né secilin mal té pérfshiré. Procesi pérfshin pérkufizimin e 10 kritereve t& zakonshme, prezantimin e
shkurtér t& marketingut dhe 30 atributet qé duhet t& pérmbushé njé ekointinerar Emblematik.

U prodhua si njé pérmbledhje e rezultateve specifike té projektit t€ pérpiluara nga Pieriki Anaptixiaki dhe
CETT-UB.

Autoré:

PierikiAnaptixiaki S.A.-O.L.A.
CETT-UB

Syndicat Canig6 Grand Site
ETAM S.A.

E-mail:pieriki@otenet.gr

Partnerét e pérfshiré:

Konstantinos Zapounidis, PP4 PierikiAnaptixiaki S.A.-O.L.A.

Ramon Serrat Mula, PP8 CETT-UB Barcelona: School of Tourism, Hospitality and Gastronomy
Alexis Sancho Reinoso, PP8 CETT-UB Barcelona: School of Tourism, Hospitality and Gastronomy
Alain Gensane, LP1 Syndicat Mixte Canigd Grand Site

Autori (&t) jané pérgjegjés vetém pér kété botim. Ai nuk pérfagéson mendimin e Komunitetit Evropian dhe Komuniteti Evropian nuk éshté
pérgjegjés pér ¢do pérdorim gé mund té béhet nga té dhénat qé shfagen né té. Qasja dhe pérdorimi i pérmbajtjeve né kété publikim éshté né rrezik
té veté pérdoruesit. Kérkesat e démtimit dhe garancisé qé rrjedhin nga té dhénat e humbura ose té pasakta jané té pérjashtuara. Autorét nuk
mbajné asnjé pérgjegjési ose pérgjegjési pér démtimin e ¢farédo lloji, gjithashtu pér démet indirekte ose pasuese gé vijné nga gasja né pérdorimin e
kétij botimi.
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Hyrje - Rrjeti EMM dhe projekti EMbleMatiC Interreg Med

EMM: Rrjeti i Maleve Emblematike Mesdhetare

Rrjeti "Malet Mesdhetare Emblematike" (EMM) daton né periudhén 2013-2015 nén njé
iniciativé né kuadér té Programit té Zhvillimit Rural Leader. Sot rrjeti pérbéhet nga 9 anétaré té
pérhapur né 5 vende evropiane (Francé, Greqi, Itali, Spanjé dhe Shqipéri) qé marrin pjesé né
projektin e bashképunimit Interreg Med EMbleMatiC

Cdo anétar i rrjetit pérfagéson njé zoné malore "emblematike", d.m.th njé mal i mirénjohur né
nivelin rajonal, kombétar dhe madje ndérkombétar, i cili éshté njé destinacion i konsoliduar i
turizmit afér bregdetit té Mesdheut, si¢ shihet né hartén mé poshté:

S )
Ste. Victoire.
(PACA; FR)

(Catalonia, ES) 24 -
#3530 Sass0

" (Abruzzo, IT) )

errade

Tramuntana
N, (Mallorca, ES)

53 a
(Crete,wGR) .,

Cdo mal i Rrjetit éshté njé karakter jetésor kompleks, vepér e kombinuar e njeriut dhe natyrés,
duke evoluar nga e kaluara né té ardhmen. Karakteri i tyre i dukshém dhe i prekshém shfaq njé
piké referimi ikonik, unik dhe dallues. Karakteri i tyre i padukshém dhe i paprekshém géndron
né pérvojén unike té té jetuarit né njé peizazh emblematik. Ajo béhet pjesé e identitetit té
banorit, ¢éshtje e njohjes sé pérbashkét dhe pasqyrés sé vendasve.

Té nénté territoret kané sfida té pérbashkéta gé jané thelbésore pér Rrjetin. Kéto sfida té
zakonshme jané ruajtja e vlerave patrimoniale nga kércénimet endogjene dhe ekzogjene,
shkémbimi i pérvojave pozitive dhe praktikave té mira dhe rritja e njohjes ndérkombétare.
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Ambicia e Rrjetit éshté té béhet njé Rrjet mé i gjeré i Mesdheut pér sa kohé gé vlerat e tij
respektohen plotésisht nga té ardhurit.

Né té vérteté, gé nga periudha 2013-2015 Rrjeti éshté i angazhuar pér njé dinamiké té
pérmirésimit té vazhdueshém duke i vendosur etikén dhe vlerat e tij né veprim pér t'i
shpérndaré dhe transmetuar ato, ndérsa promovon interesin publik.

Té gjitha kéto vlera té Rrjetit mbeten té garta dhe té forta qé nga viti 2013.

Sé pari, njé qasje e géndrueshme qé synon ruajtjen e trashégimisé kulturore dhe
natyrore éshté ende njé nga shtyllat kryesore.

Pér mé tepér, réndési e vecanté i jepet edhe orientimit té vazhdueshém pér té ri-
konfirmuar dhe ruajtur vlerat e brishta té patrimonisé nga kércénimet endogjene dhe
ekzogjene, si dhe mirémbajtja e burimeve jo-materiale.

Pértej njé pronésie dhe pérgjegjésie té pérbashkét té popullit lokal pér té mbajtur dhe
transmetuar kapitalin e trashéguar brezave té ardhshém, malet jané té hapura pér
vizitorét duke respektuar vlera dhe rregulla té caktuara.

E fundit, por jo mé pak e réndésishme, pérmirésimi i vazhdueshém, zhvillimi i
kontrolluar dhe i ekuilibruar gé mbron peizazhin, si dhe cilésiné e pérvojés, éshté thelbi i
njé zhvillimi vendor té ndjekur gé promovon interesin publik, forcimin e imazhit dhe
lidhjen inspiruese pér vendin.

EMbleMatiC: Projekti i bashképunimit Interreg Med pér té dhéné jeté né rrjet

Midis 2016 dhe 2019, anétarét e rrjetit EMM jané mbéshtetur nga programi Interreg Med pér
té bashképunuar aktivisht né kuadér té projektit té titulluar EMbleMatiC:

"Malet Emblematike Mesdhetare si Destinacione Bregdetare té Pérsosmérisé"

Qéllimi i pérgjithshém i projektit éshté té krijojé dhe testojé njé oferté té re dhe radikalisht té
ndryshme té turizmit bazuar né tiparet e 9 maleve dhe té sigurojé njé alternative pér pushimet
tipike né plazh.

Partneriteti pérfshin pesé vende, nénté male dhe njé universitet (CETT-UB Barcelona):

Syndicat Canigé Grand Site — France / LRMP

Métropole Aix Marseille- Ste Victoire Grand Site — France / PACA
Development agency of Bergueda — Spain / Catalonia

Consell Insular de Mallorca — Spain / Balearic Islands

Gal Terre dell’Etna e dell’Alcantara — Italy / Sicily

Gal Gran Sasso Velino — Italy / Abruzzo

Pieriki Anaptixiaki — Greece /Central Macedonia

Akomm-Psiloritis — Greece / Crete

Himara Municipality — Albania

CETT-UB - School of Tourism, Hospitality and Gastronomy — Spain /Catalonia
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Projekti éshté i organizuar rreth tre objektivave strategjiké:

e té ri-ekuilibrojé pérgendrimet e flukseve turistike midis detit dhe malit, té zgjasé sezonin dhe
té pérmirésojé kthimet ekonomike pér territoret;

e té bashké-ndértojé dhe eksperimentojé njé oferté té ngadalté turistike té vendosur né zonén
malore bregdetare té bregdetit me krijimin e 9 eko-itinerareve bazuar né vecorité
emblematike té secilit territor;

e té pérmirésojé njohjen ndérkombétare té vecorive me veprime té pérbashkéta komunikimi
pér té cuar territoret drejt pérkufizimit té njé marke ombrellé bazuar né njé qasje té
géndrueshme dhe té pérgjegjshme té turizmit.

Né praktiké, dhe si¢ paragitet né kapitujt vijues té kétij manuali, rrjeti EMM ka zbatuar nénté
eko-itinerare té ndryshme (té quajtura "ekojourneys" - pra kapitulli 4) né nénté malet e
ndryshme té pérfshira rreth detit Mesdhe, bazuar né té pérbashkétin e pércaktuar kriteret
(shiko kapitullin 1), pérmbledhja e marketingut (shiko kapitullin 2) dhe té njéjtat atribute qé
duhet té adaptojé secila "ekojourney" (shiko kapitullin 3).

D 235 Project Handbook 1 “Project’s Results” 6
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1. Kriteret qé pérbéjné dimensionin emblematik t&é EMM

Njé rezultat kryesor i procesit studimor té projektit Interreg MED EMbleMatiC ishte njé grup
konkret i vecorive dhe faktoréve dallues té maleve té Rrjetit. Vecantité korrespondojné me
elementét e tyre té rrallé dhe vecanérisht té vecanté emblematiké. Ansambli i tyre adreson njé
numér té madh elementésh gé theksojné me forcé dimensionin emblematik té territoreve.

Kéto vegori i referohen tipareve té rralla globalisht, aseteve me réndési globale, elementéve té

jashtézakonshém. Ata gjithashtu i referohen vendeve dhe té referuara e te certifikuara te
trashégimisé sé prekshme dhe té paprekshme, té gjitha tipareve té paharrueshme dhe "té
pakrahasueshme" dhe, pér mé tepér, bukurisé dhe térhegjes estetike dhe karakterit vértet
origjinal té Mesdheut. Vecgorité e maleve si njé sistem i integruar, si me karakteristika té rralla
ashtu dhe jo té rralla, korrespondojné edhe me tipare mjaft té vlerésueshme dhe praktikisht me
njé pozicionim té vecganté turistik. PErmbledhja e kétyre faktoréve dallues dhe tiparet shumé té
vlerésueshme té maleve, ¢oi né finalizimin e 10 kritereve (C1 - C10) qé karakterizojné
dimensionin EMbleMatiC pér té gjitha territoret malore té paragitura mé poshté:

C1 Vendas Krenaré

Ky kriter i paré vleréson shkallén e identifikimit té njerézve me malin, pasionin dhe dashuriné
pér vendin, krenariné pér origjinén dhe karakteristikat emblematike. Krenaria korrespondon me
njé ndjenjé té pérkatésisé né territor, si dhe krenari pér té mbajtur njé udhéheqje globale dhe
krenari gé mali té jeté shénjuesi i territorit.

C2 Njohja institucionale

Njohja institucionale e malit dhe / ose pjeséve té malit i referohen pér shembull pércaktimeve
té IUCN si Rezerva té Natyrore ose parqe Kombétare, Lista e Trashégimisé Botérore té€ UNESCO,
Rrjeti Botéror i Rezervave té Biosferés dhe Gjeoparqet Global dhe ¢mime té tilla si Destinacioni
Evropian i Pérsosmérisé, Diploma Evropiane e Zonés sé Mbrojtur dhe Natura 2000.

C3 Reputacioni
Kriteri i treté vleréson universalitetin, reputacionin kombétar ose rajonal té territorit malor.

C4 Legjendat dhe mitet
Ky kriter vleréson mitologjiné si prania e peréndishme, fugité e panjohura dhe dukurité e
mbinatyrshme, bashkéveprimet shpirtérore dhe simbolike, arritjet heroike dhe folktalet.

C5 Fugqia e frymézimit
Fugia e frymézimit vlerésohet né lidhje me kreativitetin si¢ jané artet e bukura dhe format e
tjera frymézuese p.sh. letérsi, pikturé, filma, valle, muziké, fotografi etj.

C6 Peizazh piktoresk
Pér kété kriter ajo qé vlerésohet éshté forma, karakteristikat gjeologjike té jashtézakonshme
dhe elementet si¢c jané shpatet e pjerréta dhe réndésia topografike, pjesét grafike dhe
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befasuese té peizazhit, kénagésia estetike dhe integriteti vizual, si dhe peizazhi kulturor dhe
tiparet e jashtézakonshme njerézore.

C7 Ekosistem i vegcanté

Kriteri 7 vleréson natyralitetin dhe paprekshmériné e sistemeve natyrore, biotopeve dhe
gjeotopeve, biodiversitetin dhe endemizmin, ekosistemet e ujérave té émbla, diversitetin e
pyjeve, getésiné natyrore, statusin e ruajtjes sé habitateve, specieve dhe zonave té cenueshme.

C8 Identiteti kulturor mesdhetar

Kriteri vleréson identitetin dhe kulturén mesdhetare mesdhetare té zbuluar pérmes vlerave dhe
veprave té shogérisé lokale, zakoneve, muzikés dhe vallézimit, festivale, zakone dietike,
produkte cilésore, mentaliteti dhe temperamenti i vendasve, vendet/veprat e kultit, veprat
arkitektonike dhe elementet e natyrés arkeologjike.

C9 Qéndrueshméria dhe mjedisi antropogjenik

Kriteri vleréson “gjurmén” e nderhyrjeve kryesore, ndikimin mjedisor té veprimtarisé njerézore,
punén cilésore té kryer né lidhje me ruajtjen dhe menaxhimin e zonés, si dhe skenat “urbane”,
tiparet arkitekturore dhe estetikén e vendbanimeve, etj. dhe vepra té dukshme publike té sé
kaluarés, trashégimia industriale dhe origjinaliteti i mjedisit antropogjen.

C10 Vende historike

Kriteri i fundit vleréson elemente té tilla si vendet dhe burimet parahistorike dhe historike,
monumentet dhe fushat e betejés, personalitetet emblematike, qytete dhe rrethe historike, si
dhe shtigje tradicionale dhe historike.

D 235 Project Handbook 1 “Project’s Results” 8
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2. Permbledhja Marketing
Cfaré éshté permbledhja Marketing?

Pérmbledhja e marketingut synon té krijojé njé kornizé té pérbashkét pér perfshirjen e
produkteve té turizmit té Rrjetit EMM né njé marké té zakonshme ombrell€, pér tu pozicionuar
si njé produkt i vetém né treg. Ky dokument vepron si "termat dhe kushtet" pér zbatimin e
aktiviteteve pilot ne nivel vendor, d.m.th. ai pérfshin njé model té formés teknike pér produkt
turistik té adaptueshém né vend, qé secili partner ka rregulluar dhe pérdorur pér aktivitetin e tij
pilot, pra krijimin e nje itinerary me forcat e veta. Sé fundmi, marketingut i duhur ¢on né
zbatimin e turizmit té ngadalté né malet bregdetare té Mesdheut.

Ndérsa permbledhja e marketingut éshté kryesisht njé dokument me "karakter té brendshém",
d.m.th. ai éshté menduar si njé udhézues dhe orientim pér partnerét EMbleMatiC, ai gjithashtu
duhet té kuptohet si rezultat i pérpjekjeve kolektive brenda Komunitetit MED té Programit
INTERREG. Késhtu, mund té jeté me interes pér projekte té tjera brenda bashkésisé sé turizmit
Interreg Med té Qéndrueshém, dhe madje edhe pér aktorét e jashtém té pérfshiré né aktivitete
promovuese té turizmit.

Pérbérjet e partneréve EMM:

Duke gené pjesé e njé rrjeti, té gjitha produktet individuale té turizmit kané pér géllim té
ndajné njé seri atributesh té pérbashkéta qé lejojné rrjetin té komodojé té gjithé ata si njé
produkt té vetém, d.m.th. té unifikuar. Kéto atribute té€ zakonshme jané hetuar né kontekstin e
projektit EMbleMatiC, sic u detajua mé paré né kapitullin 1 té kétij manuali.

Té shtriré pas, ekziston njé grup vlerash gé rrjeti i ndan:

e té zbatohet njé gasje e géndrueshme, duke mbajtur né konsideraté perspektivén
afatgjaté té cdo lloj procesi té karakterit natyror dhe / ose kulturor dhe ndérlikimet
midis shkalléve té ndryshme gjeografike, nga ai lokal dhe deri né até global.

e té ruajé trashégiminé kulturore dhe natyrore, duke marré parasysh dimensionin e
prekshém dhe jo té prekshém té elementeve té trashégimisé dhe té marré pjesé né njé
ményré té vecanté aspektet e planifikimit, pérfshiré planifikimin turistik, hapésinor dhe
ekonomik.

e té mbetet njé zoné malore me territor té hapur, duke mbledhur vlera pérmes njerézve,
duke mbajtur parasysh qé vetém njé qasje e bazuar né njé shkémbim intensiv midis
vendasve dhe vizitoréve mund té sigurojé bazat e hapjes.

Deklarata e Objektivave

Permbledhja e marketingut ka njé géllim té trefishté: (1) Té ri-ekuilibrojé pérgendrimet e
flukseve turistike midis detit dhe malit, té zgjasé sezonin dhe té pérmirésojé kthimet ekonomike
pér territoret; (2) Té bashké-ndértojé dhe eksperimentojé njé oferté té ngadalté turistike té
vendosur né zonén malore bregdetare té bregdetit me krijimin e 9 eko-itinerareve bazuar né
vecorité emblematike té secilit territor; dhe (3) Te pérmirésoje njohjen ndérkombétare té

D 235 Project Handbook 1 “Project’s Results” 9
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vecorive me veprime té pérbashkéta komunikimi pér té cuar territoret drejt pérkufizimit té njé
marke ombrellé té bazuar né njé turizém té géndrueshém dhe té pérgjegjshém.

Objektivat shumeé specifiké té strategjisé sé marketingut jané kéto:

(1) Pér té vendosur njé strategji té pérbashkét té marketingut, d.m.th. njé plan udhérréfyes pér
tu pajtuar dhe ndjekur nga té gjithé anétarét e rrjetit; (2) Té projektohen vlerat e rrjetit, d.m.th.
té jené né gjendje t'i pércjellin ato gjaté promovimit té produktit; (3) Pér té krijuar njé
pozicionim té pérbashkét, d.m.th. pér té gjetur njé vend té tregut gé i pérshtatet mé sé miri té
gjithé anétaréve té rrjetit; (4) Té unifikojé kriteret e marketingut: marké té pérbashkét,
promovim té pérbashkét, d.m.th. té pérdoré njé element té vetém (logon, moton, tregimin) kur
promovon produktet individuale; dhe (5) Pér té gjeneruar dhe komunikuar njé propozim
diferencial, d.m.th. té jemi né gjendje té pércojmé produktin toné né njé ményré qé mund té
identifikohet si digka e ndryshme.

Veprimet e marketingut

Objektivat e shpallura mé lart té permbledhjes marketing béhen realitet vetém kur
ekzekutohen veprime konkrete, té pércaktuara miré (si né aspektin e kohés ashtu edhe né
agjenciné) dhe veprimeve té pérshtatura ndaj klientéve. Shtaté veprimet e méposhtme jané
organizuar tematikisht né shtaté aspekte:

Profili i synuar: Prodhimet tona jané konceptuar pér njé spektér té gjeré té vizitoréve. Té gjithé
jané té mirépritur té vizitojné zonat tona, dhe duke gené se itineraret e ofruara jané me
véshtirési té ulta, produkti mendohet se térheq lloje té ndryshme té klientéve. Sidoqofté, profili
ideal i vizitoréve:
e Eshté njé i rritur midis 30 dhe 55 vjec me njé status t& mesém socio-ekonomik.
e Ai/ajo mund té udhétojé né cift ose né familje.
e Ai/ ajo vjen nga jashté ose viziton zonat né vendin / rajonin e tij / saj.
e Ai/ajo pélgen té udhétojé né grupe té vogla migsh dhe / ose familje.
e Ai/ ajo éshté njé adhurues i natyrés gé vleréson né ményré té barabarté trashégiminé
dhe ngjarjet kulturore.
e Ai / ajo pélgen ta lévizé até né njé ményré té géndrueshme, duke preferuar té ecé
shtigjet e zonés.

Pozicionuar: Tre c¢éshtjet kryesore t&€ méposhtme ndryshojné potencialisht ofertén toné nga
pjesa tjetér e vendosur né zona me karakteristika té ngjashme dhe / ose pasuri té ngjashme:

1. Ne jemi emblematiké, kjo éshté ajo gqé na dallon nga té tjerét. Pérvoja qé ne
propozojmé ndryshon nga produktet e tjera ekoturistike né kuptimin gqé ajo do té
mbledhé njé séré vlerash dhe karakteristikash gé do ta béjné kété pérvojé shembullore
dhe unike.

2. Ne jemi mesdhetaré, d.m.th afér njé deti gé formon kulturat dhe natyrén toné. Té
takojné detin mé té lidhur né boté dhe peizazhet, traditat, trashégimininé e pérbashkét,
sensin e komunitetit, muzikén ose gastronominé. Duke gené e mbarsur nga flladi
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mesdhetar, produkti yné tregon gjithashtu angazhimin e tij pér té pérmirésuar dhe pér
té ruajtur shtépiné toné té pérbashkét.

3. Ne jemi male, ky éshté profili yné dhe vecantia e territorit dhe peizazhit toné. Té genit
male éshté njéjésiteti kryesor gjeografik, ajo qé pérshkruan territorin toné, duke i dhéné
sens dhe identitet rrjetit toné. Pérvoja joné éshté konceptuar pér dhe pérreth malit,
duke shfrytézuar té gjitha potencialet e tyre dhe, né té njéjtén kohé, duke gené té
vetédijshém pér brishtésiné e ekosistemeve té tyre njerézoré dhe natyroré.

Tre asetet e mésipérme jané té lidhura ngushté me njé grup atributesh gé karakterizojné rrjetin
dhe jané renditur mé poshté:

e Ne jemi evropiané

e Ne ofrojmé udhézues dhe miréseardhje
e Ne stimulojmé (Re) Zbulimet

e Ne nxisim prodhimin vendor

e Ne nxisim prodhimin vendor

o Ne promovojmé njé turizém té ngadalté
e Ne favorizojmé aktivitetet tradicionale
e Ne jemi njé Rrjet

o Ne vlerésojmé peizazhet

® Béjmé njé nesér mé té miré

Tregim historish: Ndérsa secili partner éshté i ngarkuar té zhvillojé tregimet e veta (té cilat do
t'i pérshtaten secilit rast), rrjeti ka nevojé pér njé tregim té pérbashkét pér produktin e tij. Kjo
pjesé e zakonshme e tekstit siguron bazat pér tregimet individuale, té cilat nuk jané asgjé tjetér
pérvec shtyllave kryesore té pozicionimit té shpallura né pjesén e méparshme ("pozicionimi"):

Nga Olimpi né Etna,

admirojné dhe ndiejné, né njé ményré emblematike, nénté prej Maleve qé kané
orientuar dhe strehuar popullin Mesdhe pérgjaté historisé sé tyre té pérbashkét.
Njé udhétim népér nénté peizazhe qé ruajné ende gjurmét dhe frymén e kulturave
té lashta dhe natyrés sé mrekullueshme. Ecni hap pas hapi dhe takoni njerézit e
tyre, krijimet dhe festat e tyre. Shijoni ndérsa kontribuoni pér té ruajtur dhe
lulézuar kété trashégimi té pacmuar pér brezat e ardhshém.

Marké: Rrjeti EMM karakterizohet nga male gé ofrojné udhézues dhe miréseardhje, d.m.th.
vendet qé orientojné vizitorét, duke u treguar atyre njé ményré té caktuar pér t'iu gasur
malit Mesdhe, dhe njékohésisht duke i pritur ata duke ofruar mbrojtje tradicionale malore
dhe duke gené té hapur pér té mirépritur vizitoré té rinj dhe té vjetér. Kjo karakteristiké e
dyfishté né "Guide & Welcome - Guida & Mireseardhja" ishte menduar té simbolizohej nga
njé element gé lidh detin dhe malin dhe projekton njé lloj drite, qofté ky njé far, njé fener,
njé fener, njé fanar, njé phare ... Nga ana tjetér dora, dimensioni i miréseardhjes kishte té
bénte me figurén e njé kujdestari, té njé kulle vrojtimi, té njé strehimi, té njé strehimi.
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Ményra se si konkretizohen produktet mbi toké éshté njé sekuencé pikash (qé korrespondojné
me térhegjet kryesore) té lidhura me njéra-tjetrén né njé ményré né ményré gé té keté njé
fillim dhe njé fund. Njé sekuencé e tillé mund té kishte marré emra té ndryshém, duke pérfshiré
itinerarin (i cili ishte ai gé Rrjeti pérdori né projekt propozimin), itinerarin, gjurmét, zbulimin,
rrugén, rrugén, pérvojén, ecjen, produktin, udhétimin, ditét. Pas njé procesi diskutimi kolektiv,
arritém te fjala udhétim, e cila u miratua duke shtuar parashtesén "eko" (e cila sintetizon
pozicionimin e méparshém) emblematik). Prandaj, Ecojourney éshté emri i produktit toné.

Emri i sugjeruar i markés éshté Malet Mesdhetare — Ekoitinerari juaj Emblematiké

Dhe logoja e markés sé miratuar éshté né vijim:

EMBLEMATIC
MEDITERRANEAN

MOUNTAINS

Produkt: Ekoitineraret Emblematike jané nénté rrugé té turizmit té ngadalté eksperimental
népér zonat e zonave té rajoneve malore mesdhetare evropiane. Duke shijuar kéto udhétime,
vizitorét kané mundésiné té eksplorojné vecorité e zonave dhe aktivitetet e ofruara nga ofruesit
lokalé. Njé udhétim ku takohen natyra dhe kultura dhe pérvoja me trupin dhe shpirtin éshté e
tillé gé pérgcon me zemérgjerési karakterin emblematik té territorit.

Pérvoja : Ekoitineraret Emblematike mendohet pér persona gé jané té etur pér té jetuar né
ményré té géndrueshme ndérsa provojné ndjenjén e vendit: té mos ndjeheni té detyruar té
pérmbushin pérvoja shteruese, por, pérkundrazi, té shijojné zbulime ekskluzive qé kané nevojé
pér kohég, pérfshiré takimin me njeréz, vende, peizazhe ... g€ mund t'i frymézojné ata té merren
me jetén e tyre ... ose ndoshta té béjné disa ndryshime né to. Kjo éshté pikérisht ajo gé ata do
té gjejné né Ekoitineraret toné EMbleMatiC.

Cmimi dhe cilésia: Megjithése standardet e cilésisé jané té ngjashme, pasi rrjeti yné pérfshin
zona té shumeéfishta té vendosura né vende me karakteristika té ndryshme, produktet e rrjetit
jané brenda njé diapazoni relativisht té gjeré té cmimeve. Nga ana tjetér, Ecoitineraret mund té
tregtohet si pjesé e njé pakete turistike ose thjesht individuale. Prandaj, ¢mimet mund té
ndryshojné brenda té njéjtit Ecoitinerar, né varési té asaj pérvoje gé zgjedh vizitori.
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3. Kushtet e Referencés pér eko udhétimet né rrjetin EMM
Prezantimi

Si¢ u tha né kapitujt e méparshém, secili anétar i Rrjetit Emblematik té€ Maleve Mesdhetare
pérfagéson njé zoné malore né té cilén zhvillohet njé produkt i ngadalté i turizmit. Kéto
produkte jané eko-itinerare népér zonat e territorit té maleve dhe quhen Ekoitinerare. Ato jané
dizajnuar né ményré qé ata té ndajné njé numér karakteristikash té pérbashkéta gé lejojné
rrjetin té komodizojé té gjithé si njé produkt té vetém, d.m.th té unifikuar.

Edhe késhtu u krijuan mé paré vlerat dhe kriteret e pérbashkéta té rrjetit (shiko kapitujt 1 dhe 2,
pérkatésisht), té gjithé partnerét fillimisht punuan sé bashku pér té réné dakord pér njé listé
prej 30 atributeve té pérbashkéta qé secili prej partneréve duhej té respektonte kur
konceptonte dhe zbatonte Ekoitinerar.

Qéllimi ishte té sigurohemi gé ¢do vizitor gé vjen pér té provuar disa ose té nénté Ekoitineraret,
do té gézojé njé pérvojé duke pércjellé cilési dhe qasje té ngjashme edhe né ményré gé
pérbérésit e secilés oferté lokale té jené specifike pér profilin e territorit té vizituar.

Njé listé me 30 atribute ishte e strukturuar rreth 5 tema: tiparet themelore té itinerarit,
shérbimet e shogéruara, etika dhe géndrueshméria, menaxhimi dhe rrjeti, dhe ¢éshtjet e
marketingut.

Pér té siguruar pérputhjen e secilit ekojourney me secilén nga 30 atributet, partneri yné
akademik, CETT, hartoi njé listé té 30 déshmive té lidhura qé partnerét duhej té paraqisnin pér
té demonstruar pajtueshmériné e tyre me secilén nga atributet e dakorduara zakonisht.

Tabela e méposhtme tregon atributet dhe provat pérkatése té tyre.

Ato jané grumbulluar né pesé temat e lartpérmendura.

1. Karakteristikat themelore

# EMbleMatiC Common Attribute Suggested evidence to be provided
1 | Evendosur ne kembet e malit Harta & pershkrimi i itinerarit
2 | Veshtiresi e ulet deri e mesme Harta & pershkrimi | Itinerarit
E itsh jate gjithe vitit kusht . - .
3 CIS TG ST (8 MR e Skeda e hapjes se itinerarit

ekstreme te motit: bore, rrezik zjarri)
Ve stallstlke-te sall<te-(qofte me sinjale Sinjalistika e projektit, foto dhe video
rrugore ose mjete dixhitale)

Harta e itinerarit, pershkrimi | pikave te
zgjedhura

Harta & pershkrimi i itinerarit qe spjegon si
itinrari eviton pikat me te konsumuara

7 | Optimizimi | infrastruktures ekzistuese Katalogu i elementeve ekzistues

5 | Perfshirja e pikave panoramike

6 | Favorizimi | pikave te pakonsumuara

2. Shérbimet e asociuara
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#

10

11

12

13

14

15

¢) EMbleMatiC

EMbleMatiC Common Attribute

Perfshirja e sherbimeve dhe njesive te

interpretimit/spjegimit mjedisor dhe
te peizazhit
Perfshirja e vizita ne site dhe

monumente te trashegimise kulturore

Perfshirja e kontentit /permbaijtjes

lidhur me trashegimine e paprekshme

Ofrimi | sherbimeve vendore te
udherrefimit

Disponueshmeri e aktiviteteve
shplodhese ekologjikisht migesore
(sportive, shendeti dhe miregenieje,
vezhgim shpendesh...)

Ofrimi i gastronomise vendase

Ofrimi | mundesive per te takuar
vendas me zgjedhjen per te blere
prodhimet e zones (Koperativa,
tregetore...)

Kur zhvillohen piknik promovoni
sherbime te gendrueshme dhe
ekologjikisht migesore

3. Etika dhe Qéndrueshméria

#

16

17

18

EMbleMatiC Common Attribute

Opsion per te arritur ne destinacion
me transport publik dhe stimulimi |
vizitoreve ne zvogelimin e
vullnetarisht te gjurmes se karbonit.

Promovimi | levisjes ekologjikisht
migesore Brenda rruges.

Promovimi | nderveprimit mes
vizirtoreve dhe vendasve

Project co-financed by the European
Regional Development Fund
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Suggested evidence to be provided

Pershkrim i permbledhur | sherbimeve te
planifikuara/ekzistuese

Pershkrim i permbledhur | aktiviteteve te
planifikuara te itinerarit.

Pershkrim i permbledhur | aktiviteteve te
planifikuara te itinerarit. (mund te perfshije
dhe kalendar)

Liste e sherbimeve te udherrefimitduke
perfshire edhe marredheniet e tyre me
zonen ne fjale.

Liste e aktiviteteve me zgjedhje

List e restoranteve dhe sherbimeve te
kateringut dhe (nese aplikohen), certifikime
korresponduese (p.sh. slow food, Km.0,
organic, ...).

Liste e prodhuesve vendas dhe marredhenia
e tyre me itinerarin.

Udhezues pikniku.

Suggested evidence to be provided
Pershkrim | mundesive ekzistuese te
transportit publik dhe informacionit per
vizitoret lidhur me si mund te kontribuojne
vullnetarisht ne zvogelimin e gjurmes se
karbonit.

Harta & pershkrimi | itinerarit. Keto
itinerare te motorrizuara duhet te ofrojne
veprime te parashikuara per te zbatuar
levizje migesore ekologjikisht.

Pershkrim | permbledhur | nderveprimeve
te mundshme (psh perms akomodimit,
aktiviteteve shplodhese ....)
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Stimulimi i strehimit te zoteruar nga
vendasit (p.sh. permes marreveshjeve
te cilesise se menaxhimit)

Ofrimi | vizitoreve informacion te
garte dhe viziv rreth sjelljes korrekte
ne zone

Rritja e ndergjegjesimit mes aktoreve
rreth praktikave me te mira te
turizmit te pergjegjshem

19

20

21

4. Menaxhimi & Qeverisja

# EMbleMatiC Common Attribute
Zbatimi | mjeteve monitoruese per te
permiresuar performance e
gendrueshme te destinacionit.
Perfshirja e aktoreve vendas ge jane
pjese e itinerarit (p.sh strehimi,
restorantet, agjencite e udhetimit,
ofruesit e aktiviteteve...)
Grumbullimi i treguesve per te
monitoruar dhe menaxhuar impaktin
e itinerarin

Ndarja e experiences me partneret e
tjere dhe rrjetin periodikisht

Ofrim | materialit spjegues ne te
pakten gjuhet vendase dhe anglisht

22

23

24

25

26

5. Aspektet e marketingut

# EMbleMatiC Common Attribute
Informim rreth sherbimeve te
disponueshme vendore.

Orientimi ndaj vizitoreve vendas dhe
te huaj sin je aktivitet alternativ
plotesues

27

28

Orientimi ndaj nje grupi te perbashket
te synuar

29

Promovimi | brandit te perbashket &

30 . .
strategjise marketing
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Liste strukturash ge do te perfshihen ne
guidat e ardhshme te udhetimit.

Rregullore vizitoresh

Udhezues per praktikat me te mira
mjedisore (BEP)

Suggested evidence to be provided

Planveprimi

Databaze aktoresh te interest dhe roli | tyre
ne procesin hartues

Liste treguesish ge do te perdoren ne te
ardhmen.

Skede takimesh ose komunikimi periodik

Liste materialesh ge mund te prodhohen si
ne gjuhen vendase dhe Anglisht

Suggested evidence to be provided
Liste sherbimesh per tu future ne guiden e
udhetimit
Permbledhja Marketing (shih kapitullin e
meparshem 2 te udhezuesit present te
projektit)

Permbledhja Marketing (shih kapitullin e
meparshem 2 te udhezuesit present te
projektit)

Permbledhja Marketing (shih kapitullin e
meparshem 2 te udhezuesit present te
projektit)
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4. Ekoitineraret EmbleMatiC - Njé oferté e re e géndrueshme e turizmit

Sic éshté pérshkruar tashmé, njé nga rezultatet e projektit Interreg MED "EMbleMatiC" i
realizuar nga rrjeti emblematik i Maleve Mesdhetare ishte krijimi i nénté ekoitinerareve té
ndryshme. Té gjithé anétarét e rrjetit kané punuar sé bashku pér té ofruar njé pérvojé udhétimi
mé intensive, autentike dhe té géndrueshme. Visitdo vizitor mund té shijojé kéto pérvoja
pérmes nénté Ekoitinerare té vecanté, né ményré gé té zbulojé me té gjitha shqgisat, perlat e
fshehura té shtrira rreth disa prej maleve mé té mahnitshme né pellgun e Mesdheut.

Secili Ekoitinerar ofron njé rrugé ose njé grup rrugésh né té gjithé zonén e bregdetit té kétyre
maleve. Ndérsa shijojné kété udhétim né kémbé, bicikleté ose hipur, ose duke pérdorur
transportin publik, vizitorét kané njé shans té eksplorojné vecorité e zonave dhe té zbulojné
aktivitete, krijime dhe festa té ofruara nga vendasit. Té gjitha rrugét jané integruar né ményré
té pérkryer né peizazhe gé ende ruajné gjurmét dhe frymén e kulturave té tyre té lashta dhe
natyrés sé mrekullueshme.

Ju lutemi lexoni mé poshté njé prezantim té shkurtér té Né nénté Ekoitinerareve jané paraqgitur
shkurtimisht.

Kembet e kodrave Canigo
Canigo, France
Ejani té eksploroni, té shijoni dhe té mahniteni ndérsa shijoni pamje
té pérhershme mbi malin e shenjté té Katalanasve! Fushet e Canigé,
premtim pér njé shétitje té ngadalté dhe kurioze, plot aroma
natyrale.
www.canigo-grandsite.fr

Nga malesite e Cikes ne bregdet
Cika, Albania
Njé rrugé skenike qé zhvillohet paralelisht me kreshtén e Cikes, e pasuruar
me 5 monopate ge degezohen ne ballkone e peizazhe panoramike,
trashégimi natyrore dhe kulturore dhe mikpritje té pashoqe njerézore,
éshté zemra e kétij udhétimi.
http://himara.gov.al/

Shtate fytyrat e malit Pedraforca
Pedraforca, Spain
Shtaté fytyrat e Pedraforca éshté njé pérvojé e re turistike qé ju ben per
vete duke zbuluar té gjitha historite e fshehura nga ky mal magjik.
Nga njé deri né shtaté dité pér tu mbushur me energji!
www.elbergueda.cat / www.visitbergueda.cat
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Gran Sasso, mali | shenjteve dhe luftetareve
Gran Sasso, Italy
Ngjituni nga Lugina e Tirinos né Gran Sasso, maja mé e larté e Maleve té
Appennini. Gézoni njé udhétim emocional pérmes natyrés, traditave
antike, peizazheve dhe produkteve té shijshme vendase.
www.galgransassovelino.it / www.yesgransasso.com

"Olympios Zeus", rrugetim kulturor
Olympus, Greece
Njé rrugé mitike gé ndérthur mjedisin madhéshtor me monumente té
shquara historike né njé harmoni unike. Infrastruktura dhe shérbimet e
organizuara ofrojné njé pérvojé qé ia vlen té vizitohet!
www.pieriki-anaptixiaki.gr

Nje ekorrugetim permes monopateve
Etna"Ginesta" dhe fushave te lulezuara "Vreshtat"
Etna, Italy
Zbuloni traditat qé nuk kané ndryshuar pér njéqgind vjet. Jetoni me
vendasit, pérjetoni kulturén e tyre dhe stilin e jetés sé pérditshme ndérsa
bien né dashuri me kété pjesé shumé té veganté té botés.
www.galetnaalcantara.org

Rrugetimi i Comte Mal
Serra de Tramuntana, Spain
Nén strehén e malit madhéshtor Galatzo, qé ngrihet mbi det, ju do té
endeni né njé toké legjendash, pérmes njé peizazhi kulturor té
jashtézakonshém, té formuar ndér shekuj nga njeréz krenaré vendas.
https://caminsdepedra.conselldemallorca.cat/en/-/la-ruta-del-comte-mal

Ne monopatet e Mitit
(Psiloritis) Ida, Greece
Pérmes ekoitinerarit té Mt Ida (Psiloritis) vizitorét mund té zbulojné
Shtigjet e Miteve, Historisé, Trashégimisé Kulturore dhe Pasurisé Natyrore,
né ményré qé té pérmbushin anén origjinale dhe vlerén e pérjetshme té
Betonit.
www.psiloritisgeopark.gr/Home/2/1.html
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In the mood for Sainte-Victoire
Sainte-Victoire, France
Ne déshirojmé gé ju té shijoni Sainte-Victoire té papritur dhe té ndani
gjendjen e tij autentike. Pérjetoni né ményrén e jetesés lokale dhe takoni
njeréz gé pérfagésojné frymeén e territorit toné té gjallé.
www.fuveau-tourisme.com

Duke ndjekur vlerat EMM dhe atributet ToR gé jané paraqitur né kapitujt e méparshém, té

gjitha Ecojourneys vézhgojné ¢éshtje té lidhura me géndrueshmériné né njé ményré té vegantg,
né ményré gé ata ...

v/ ... jané té vendosura né zona té bregdetit qé jané jashté rrugéve té zakonshme (dhe té
mbipopulluara) turistike;

v' ... jané konceptuar dhe zhvilluar kryesisht duke pérdorur dhe vendosur vlera né
infrastrukturén tashmé ekzistuese;

v' ... rezultat i zonés sé njé procesi pjesémarrés me palét e interesuara lokale té cilét jané
té vetédijshém pér praktikat e mira mjedisore gé lidhen me ujin dhe konsumin e
energjis€, menaxhimin e mbeturinave, nxitjen e produkteve lokale dhe sezonale dhe
marrjen e ekolabelave;

v' ... jané konceptuar pér té favorizuar ndérveprimin me njerézit vendas dhe prodhuesit;

v’ ... do t'i lejojé vizitorét té jetojné pér njé kohé thelbin e njé mali mesdhetar, natyrén e
tij, kulturén e tij dhe njerézit dhe traditat e tij.
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