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PERMBLEDHJE

Udhézuesi i projektit 2 éshté njé mjet i dobishém ge i drejtohet ¢cdo organizate publike ose private té
gatshme pér té zbatuar skemén e projektit EMbleMatiC dhe produktin e tij, Ecorrugetimet, né
territorin e tyre. Pér rriedhojé, ky manual ofron lexuesit e tij me até informacion té nevojshém pér té
kuptuar projektin, origjinén e tij, partnerét e pérfshiré né té, procesin e ndjekur dhe té gjithé
informacionin pérkatés gé mund té jeté i dobishém pér njé anétar té ri té mundshém té Rrjetit EMM.
Dhe c¢faré ka shumé réndési, rezultatet bazohen né pérvojén né vend té partneréve dhe jo vetém nga
njé gasje teorike. Ky manual éshté i ndaré né dy pjesé kryesore, e para éshté njé udhézues praktik me
disa sugjerime se si té zbatoni njé Ecorrugetim, e dyta éshté njé koleksion i aneksit me tabela sinoptike
dhe lista té lehta pér t'u pérdorur dhe konsultuar pér ata gé déshirojné té frymézohen nga puna joné.

Autoreé:

PB8, CETT-UB

Alexis Sancho Reinoso

E-mail: alexis.sancho@cett.cat
Ramon Serrat Mula

E-mail: ramon.serrat@cett.cat

Partnerét e pérfshiré:

Maria Sulpizio, PP3, Gal Gran Sasso Velino Soc. Cons. AR.I.
E-mail: maria.sulpizio@gmail.com

Philippe Alvaro Frotté, PP6, Consell de Mallorca

e-mail: palvaro@conselldemallorca.net

Alain Gensane, LP1, Syndicat Mixte CANIGO Grand Site

E-mail: alain.gensane@canigo-grandsite.fr

Autori(ét) jané pérgjegjés te vetém pér kété botim. Ky dokument nuk pérfagéson mendimin e Komunitetit Evropian
dhe Komuniteti Evropian nuk éshté pérgjegjés pér ¢do pérdorim gé mund ti béhet té dhénave gé shfagen né té. Qasja
dhe pérdorimi i pérmbajtjeve né kété publikim éshté né rrezik té veté pérdoruesit. Kérkesat e démtimit dhe garancisé
gé rrjedhin nga té dhénat e humbura ose té pasakta jané té pérjashtuara. Autorét nuk mbajné asnjé pérgjegjési pér
démtime té ¢farédo lloji, gjithashtu pér démet indirekte ose pasuese qé vijné nga pérdorimin e kétij botimi.
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Parathénie

Cfaré éshté njé udhézues transferimi?

Ky dokument i adresohet ¢do Organizate té€ Menaxhimit té Destinacionit (DMO) ose njésive té
ngjashme publike publike ose private té gatshme pér té zbatuar skemén e projektit EMbleMatiC dhe
produktin e tij, Ekorrugetime, né territorin e tyre. Rrjedhimisht, ky udhézues i siguron lexuesit té tij
informacionin e nevojshém pér té kuptuar projektin, origjinén e tij, partnerét e pérfshiré né t&, procesin
e ndjekur dhe té gjithé informacionin pérkatés gé mund té jené té dobishém pér njé anétar té ri té
mundshém té Rrjetit EMM. Dhe ¢faré ka shumé réndési, rezultatet vijné nga pérvoja né vend e
partneréve dhe jo vetém nga njé qasje teorike.

Pas njé kapitulli hyrés né té cilin do té paragesim veten dhe até gé duam, né kété Udhézues do té gjeni
njé shpjegim té hollésishém té procesit té krijimit té Ekointinerareve, sé bashku me njé kapitull té fundit
gé iu referohet mésimeve té marra dhe disa rekomandime dhe pika té vigjilenca pér t'u marré né
konsideraté nga té ardhurit nga Rrjeti.

Si ta pérdorni kété udhézues?

Ky udhézues éshté i orientuar nga pérdoruesi; gé do té thoté se éshté konceptuar dhe zhvilluar pér
lexuesit e saj. Ju duhet té jeni né gjendje té gjeni informacionin qé po kérkoni né njé ményré té drejté
dhe té thjeshté. Megenése mund té jeni duke kérkuar késhilla praktike pér té pérballur ¢éshtje té
mundshme té ndérlikuara, kur éshté e mundur, ne kemi strukturuar pérmbajtjen né dy lloje
informacioni: Né anén tjetér, informacione gé lidhen me dicka qé duhet té kapércehet, duke gené njé
sfidé, njé problem, njé pengesé ... Ato jané té theksuara me njé sfond blu té lehté dhe simbolizohen
me njé shenjé trafiku qé tregon njé rrufe si kjo:

Nga ana tjetér, informacioni dhe strategijité né lidhje me ményrén e tejkalimit té njé problemi / sfide
jané té theksuara né njé sfond té verdhé té zbehté dhe shogérohet nga njé llambé me shkélgim si kjo:

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 3



Project co-financed by the European

miILerr t:'g m Regional Development Fund
/Wediterranean _ ===

£) EMbleMatiC

1. Kush jemi ne dhe ¢faré ndajmé me ju?
1.1 Rrjeti i Maleve Emblematike té Maleve Mesdhetare (EMM)

Rrjeti i Maleve Emblematik Mesdhetare (né tekstin e métejmé: "Rrjeti") u fillua né 2013 me
iniciativén e katér zonave rurale né Francé, Greqi dhe Bullgari gé punojné né kuadér té
programit LEADER (Tetor, 2013 - maj, 2015). Ata u takuan né territoret pérkatése dhe punuan
sé bashku pér sfidat e pérbashkéta:

Ata u takuan né territoret pérkatése dhe punuan sé bashku pér sfidat e pérbashkéta:

v Ruajtja e vlerave té tyre té trasheguara nga kércénimet endogjene dhe ekzogjene
v' Ndarja e pérvojave pozitive dhe praktikave té mira.
v' Rritja e njohjes ndérkombétare té tyre.

Si rezultat i kétij bashképunimi, pjesémarrésit shkruan njé statut gé pérmblodhi vlerat e tyre
té pérbashkéta dhe rané dakord pér miratimin e konceptit "emblematik" pér té karakterizuar
pérvojén e lidhur me natyrén unike dhe té jashtézakonshme té territoreve té tyre malore
mesdhetare.

Si pérpjekje pér té pércaktuar dimensionin e tyre emblematik, u identifikuan 6 kritere té
pérbashkéta: peizazhi piktoresk, legjendat dhe mitet, forca inspiruese (identiteti, artet ...),
vendet historike, biodiversiteti i vecante dhe shérbimet specifike vendore. Mé né fund, secili
territor prodhoi njé fleté faktesh me njé pérshkrim té secilit prej 6 kritereve ne rang vendor.

Né gershor 2015, Rrjeti u ftua té prezantojé punén e realizuar deri né até periudhé gjaté ditéve
té hapura té programit Interreg MED pér té pérgatitur periudhén e re 2014-2020. Pas késaj,
Rrjeti gjeti partneré té rinj t&€ mundshém dhe organizoi njé takim né Shtator 2015. Si rezultat,
u krijua njé partneritet i ri, né té cilin u identifikuan ¢éshtje té& pérbashkéta né lidhje me
pérgendrimet e pabalancuara té flukseve turistike.

Rrjeti filloi té shkruaj njé projekt propozim té ri pér té zhvilluar njé pozicionim té ri pér politikén
e tyre té zhvillimit té turizmit. Propozimi u dérgua né thirrjen pér projekt modular né kuadér
té programit Interreg MED. Kérkesa e paraqitur u quajt "Malet Mesdhetare Emblematike si
Destinacione Bregdetare té Pérsosmérisé" (shkurt: EMbleMatiC). Pér fat té miré, projekti u
shpall i pranueshém dhe zgjati tre vjet (2017 deri né 2019).

Partneriteti i projektit pérfshinte 9 zona malore té pérhapura né 5 vende (shiko hartén mé
poshté), secila zoné malore pérfagésohej nga njé partner (shiko tabelén mé poshté). Pér mé

https://interreg-med.eu/
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tepér, kishte njé partner akademik, Shkolla CETT e Turizmit, Mikpritjes dhe Gastronomisé

(Universitat de Barcelona), si dhe shtaté partneré té asociuar dhe njé ekspert té jashtém

(Euréka 21).

EMBLEMATIC
MEDITERRANEAN
MOUNTAINS
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Emertimi i Partnerit Emertimi | Malit Rajoni

Syndicat Mixte du Canigé (lead partner) Canigd Occitanie (FR)

Bashkia Himare Gika (AL)

Development Agency of Bergueda Pedraforca Catalonia (ES)

LAG Gran SassoVelino Gran Sasso Abruzzo (IT)

Pieriki Anaptixiaki Olympus Central Macedonia (GR)
LAG Terre dell’Etna e dell’Alcantara Etna Sicily (IT)

Consell Insular de Mallorca Serra de Tramuntana Balearic Islands (ES)
AKOMM-Psiloritis Development Agency Idi (Psiloritis) Crete (GR)

Métropole d’Aix-Marseille Provence SainteVictoire PACA (FR)

1.2 Projekti EMbleMatiC

Qéllimi i pérgjithshém i EMbleMatiC ishte té krijojé dhe testojé njé oferté té re dhe radikalisht
té ndryshme té turizmit bazuar né pasurité e zonave té bregdetit té& maleve té zgjedhura gé do
té jené né gjendje té ofrojné njé alternative si pér turizmin né diell ashtu edhe né plazh dhe
pér (shumé shpesh té mbipopulluar ) samite malesh. Kjo alternative u ra dakord té bazohej né

njé turizém té géndrueshém dhe té pérgjegjshém.

Projekti u organizua rreth tre objektivave strategjiké:

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 5



Project co-financed by the European

inl te [l eg m Regional Development Fund
/Vediterranean _ ===

{) EMbleMatiC

1. Té ribalancojé pérgendrimet e flukseve turistike midis detit dhe malit, té zgjasé sezonin dhe
té pérmirésojé kthimet ekonomike pér territoret.

2. Té bashké-ndértojé dhe eksperimentojé njé oferté té ngadalté turistike té vendosur né
zonén malore bregdetare té bregdetit (me krijimin e nénté rrugéve, d.m.th. secila zoné malore,
bazuar né vecorité e secilit territor - pjesa 1.3 mé poshté).

3. Pér té pérmirésuar njohjen ndérkombétare té Rrjetit: veprimet e pérbashkéta té
komunikimit duhet t'i cojné territoret drejt pérkufizimit té njé marke ombrellé bazuar né njé

gasje té géndrueshme dhe té pérgjegjshme té turizmit

Si rezultat i diskutimit té brendshém dhe zhvillimit té projektit, 6 kriteret origjinale u shtriné
né 10:

. Popullsi krenare vendas

. Njohja institucionale

. Reputacion

. Legjendat dhe mitet

. Fugia e frymézimit

. Peizazh piktoresk

. Ekosistemi i vecanté

. Identiteti kulturor mesdhetar

. Qéndrueshméria dhe mjedisi antropogjen
10. Vende historike

O 00O NOULLE WN -

Gjithashtu vlerat e Rrjetit, ato gé udheheqin anétarét e tij, u ripércaktuan si mé poshté:

v Té aplikohet njé qasje globale e géndrueshme
Ruajtja e trashégimisé kulturore dhe natyrore dhe pérvoja qé lidhet me té
Té jesh njé mal i hapur, duke mbledhur vlera pérmes njerézve, vizitoréve dhe vendasve

AR

Té bashképunojé pér projekte transnacionale dhe ndér-ndérritoriale
Veptimet qé kemi realizuar né projekt synojné:

v Duke funksionuar si laborator, duke pérdorur bashképunimin transnacional pér té rritur plane té
ndryshme lokale té zhvillimit pérmes aktiviteteve pér ndértimin e kapaciteteve;

v Té jeté shembullor né menaxhimin e sitit, me njé zhvillim té kontrolluar dhe té ekuilibruar, duke
mbrojtur peizazhin dhe cilésiné e pérvojés;

v Inkurajimi i qasjes nga poshté-lart, si dhe zhvillimi lokal i realizuar nga njerézit lokalg;

v Oster nxitja e njé ekonomie té re turistike bazuar né pérvojén, duke gené vlerat njerézore dhe
jomateriale té vendit, pérbérésit kryesoré té pérvojés sé vizitoréve tané.

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 6
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Vizioni i projektit ishte g€, pasi té ishin arritur géllimet kryesore, mé shumé male mund té
bashkohen né Rrjet pér té shkémbyer iniciativén duke e zbatuar até né territoret e tyre. Pér té
arritur kété vizion, transferueshméria e projektit u konsiderua me njé réndési parésore, pasi
kjo éshté, né fund té fundit, gellimi i hartimit te kétij udhézuesi.

Rezultati kryesor i kétij projekti éshté krijimi i 9 eko-itinerareve emblematike té turizmit té
ngadalté, produkti i fundit i té cilit quhet "Ekointinerar".

1.3 Ekointineraret

Mijeti gé u konceptua dhe u zhvillua gjaté gjithé jetés sé projektit konsiston né rrugé té turizmit
eksperimental népér vendet e zgjedhura té secilés prej nénté zonave malore qé i pérkasin
Rrjetit. Kéto rrugé ose itinerare duhet té kontribuojné pér té kapércyer sfidat e zakonshme té
rrjetit (d.m.th. flukset e pabalancuara turistike midis vijés bregdetare / majave malor dhe
zonave té bregdetit; sezonaliteti i shénuar, mungesa e pérfitimit ekonomik té zonave té
bregdetit nga aktivitetet turistike, si¢ u pérmend mé lart).

Pér ta béré kété, itineraret u thirrén pér té pérmbushur njé seri atributesh qé lidhen me pesé
tema: tiparet themelore té rrugéve (p.sh. gjatésia, gasja dhe shkalla e véshtirésisé); shérbimet
e tyre té shoqéruara (p.sh. ofrimi i shérbimeve udhézuese lokale dhe shfagja e térhegjeve gé
lidhen me trashégiminé e prekshme dhe jo té prekshme); aspektet e etikés dhe
géndrueshmérisé (p.sh. promovojné lévizshméri té qéndrueshme dhe favorizojné
ndérveprimin midis vizitoréve dhe vendasve); aspektet e menaxhimit dhe geverisjes (p.sh.
zbatimi i mjeteve té monitorimit dhe praktikave té mira mjedisore); dhe marketing (d.m.th.
ndarja e synimeve té pérbashkéta, si dhe strategjité dhe mjetet e promovimit). Si¢c u tha mé
lart, produkti pérfundimtar quhet Ekointinerare.

Tabela mé poshté rendit nénté Ekoudhetimet gé u zhvilluan né kuadér té Projektit.

Emri | Ekoudhetimit Responsible partner
The foothills of the Canigo
Nga malésité Cika né plazh Bashkia Himaré

Syndicat Mixte du Canigd

The seven faces of Pedraforca mountain Development Agency of Bergueda

The Gran Sasso, a mountain of Saints and Warriors LAG Gran Sasso Velino

“Olympios Zeus”, Cultural Route
The “Genista” and vineyard way
The route of Comte Mal

On the Paths of Myth

In the mood for Sainte-Victoire

Pieriki Anaptixiaki

LAG Terre dell’Etna e dell’Alcantara
Consell Insular de Mallorca
AKOMM-Psiloritis Development
Agency

Métropole d’Aix-Marseille Provence

D 235 Project Handbook 2 “Transferring”
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2. Njé eko-rrugetim hap pas hapi. Nga ideja te zbatimi

Me kété, ne déshirojmé té ndajmé me ju procesin gé kemi ndjekur pér té marré produktin
toné: Ekointineraret. Ky proces u pérhap né pjesén mé té madhe té projektit EMbleMatiC, pasi
ishte veprimi yné kryesor. Pér t'ju siguruar pamjet mé té vlefshme, ne kemi ndaré procesin né
pesé hapa, duke filluar gé nga diskutimet e para pér hartimin e itinerarit dhe duke pérfunduar
me promovimin e produktit té pérfunduar turistik: Ekointineraret.

Hapi 1: Pérfshirja e paléve té interesuara vendase

Njé nga shtyllat kryesore té strategjisé qé kemi ndjekur gjaté procesit éshté e ashtuquajtura
gasja e bashké-krijimit. Kjo do té thoté qé secili partneri projektit u pérpoq té pérfshijé aktorét
e vet vendas (d.m.th. personat, kompanité, shogatat, administratén publike ose lloj tjetér
aktorésh gé jetojné / ndodhen né zonén malore) gé nga fillimi i procesit. Ne nuk do té donim
t'u siguronim njé produkt té mbaruar kétyre paléve té interesuara, pasi jané ata qé
pérfundimisht kané né duart e tyre fizibilitetin e kétij produkti né planin afatshkurtér, té
mesém dhe té gjaté. Ne kemi integruar pérvojén e Rrjetit toné né tre seksionet vijuese, duke
synuar té japim sugjerime praktike kur kontaktoni, ftoni dhe pérfshini palét e interesuara né
projektin tuaj.

Identifikimi i paléve té interesuara

Potencialisht, ju mund té kontaktoni me njé gamé té gjeré té paléve té interesuara gé veprojné
né territorin tuaj (bashkia, qarku, rajoni etj). Kéta palé té interesuar kané karakteristika té
ndryshme dhe mund té klasifikohen duke pérdorur kritere té ndryshme. Njé dallim themelor
gé ka kuptim né té gjitha rastet éshté diferencimi midis organizatave private dhe publike.

Ndér té parat, ata aktoré gé jané té lidhur ngushté me aktivitetet turistike mund té jené ata
gé mé shpesh kontaktohen. Ato pérfshijné shérbime akomodimi (pérfshiré ¢do lloj akomodimi,
duke filluar nga hotelet deri né vendet e kampit), restorante dhe ¢do lloj ofruesi té ushqgimit,
si dhe prodhuesit vendas qé merren me produkte gé zakonisht konsumohen nga vizitorét,
duke gené ushgim, zanate dhe té ngjashme. Ofruesit e aktiviteteve té turizmit aktiv (p.sh.
sportet) jané aktorét pérkatés pér llojin e ofertés qé duhet té pérfshijé Ekointinerat (shiko
pjesén tjetér "Hapi 2").

Palét e tjera té interesuara té natyrés private jané agjensité e udhétimit dhe shérbimet
udhézuese. Aktorét qé ofrojné shérbime té interpretimit té trashégimisé jané zakonisht
private gjithashtu. Partneré té tjeré t&€ mundshém gé duhet té mbajné né mend gjaté fillimit
té procesit jané 0JQ-té dhe pérfagésuesit e tjeré nga shoqgéria civile, sic jané shogatat dhe
madje edhe individét.
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Sa i pérket aktoréve té natyrés publike, zakonisht ka njé gamé té gjeré té autoriteteve nga
administrata publike (bashki, rrethe / garqe, provinca, rajone, madje edhe né nivel kombétar).
Pér shkak se zonat e mbrojtura jané zakonisht té pranishme né zonat rurale dhe malore,

autoritetet menaxhuese té kétyre zonave luajné njé rol kryesor. Dhe, natyrisht, njé aktor
kryesor jané té ashtuquajturat Organizata té€ Menaxhimit té Destinacionit (OMM), shumica e
tyre me karakter publik, megjithése disa prej tyre jané pjesérisht private, si dhe zyra té
turizmit. Sé fundmi, aktorét akademiké gjithashtu mund té kontaktohen dhe té ftohen té
marrin pjesé né proces.

=

Ka shumé arsye pse ju duhet té pérfshini aktivisht palét e interesuara. Eshté e lehté pér té térhequr
ata gé jané té interesuar né projekt; mé e véshtiré éshté té menaxhosh ata qé nuk tregojné interes
fillimisht. Sidoqofté, pérfshirja e atyre qé operojné né té njéjtén zoné té projektit tuaj éshté e
réndésisé sé larté.

Sé pari, mund té kontaktoni palét e interesuara té mundshme duke pérdorur njé gamé té gjeré
kanalesh, duke pérfshiré mjete analoge dhe dixhitale. Njé njoftim né fagen tuaj té webit, pér
shembull, éshté njé ményré pér té sjellé projektin tuaj né publik, pa synuar askénd posacérisht.
Né shumicén e rasteve, megjithaté, organizimi juaj nuk duhet té fillojé nga e para, por ai éshté
futur tashmé né rrjetet vendase té grupeve té interesit (me shkallé té ndryshme dhe luan role
té ndryshme, né varési té natyrés juridike té organizatés suaj, qéllimeve dhe burimeve té tij).
Né kété rast, njé gazeté apo edhe njé telefonaté personale ose posté elektronike mund té jeté
njé ményré mé efektive pér transmetimin e informacionit.

=

Zakonisht, ju i ftoni palét e interesuara té kontaktuara té marrin pjesé né takime. Sa mé té rregullta
dhe shpesh takimet té zhvillohen, aqg mé shumé ka té ngjaré té béhet njé bashképunim i frytshém
midis jush dhe paléve té interesuara.
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Te punuarit sé bashku me palét e interesuara

Pérfshirja e aktoréve me natyré té ndryshme do té thoté té merresh me botékuptime té
ndryshme (dhe shumé shpesh té kundérta) dhe ményra pér té béré gjéra. Ju si iniciator dhe
/ose koordinator i njé oferte turistike gjithépérfshirése mund té pérballeni me kété fakt, dhe
kjo do té thoté té merreni me sfida té shuméfishta. Si¢ ka treguar pérvoja jong, pérvetésimi i
késaj qasjeje ka njé shpérblim té vlefshém, domethéné, kontributin e paléve té interesuara
pér té hartuar njé produkt mé térheqés.

Ju mund té pérballeni me njé seri véshtirésish tashmé duke kontaktuar dhe pérzgjedhur aktoré
té mundshém, vecanérisht jashté sezonit té turizmit. Disa palé té interesuara mund té mos
marrin pjesé, sepse kané friké se mos u kérkojné para. Gjithashtu, mund té keté véshtirési té
natyrés juridike. Pér té pérmbledhur, kontakti dhe zgjedhja e paléve té€ interesuara éshté njé
aktivitet gé kérkon kohé.

Pérfshirja né ményré efektive e partneréve, d.m.th. pérfshirja e tyre né hartimin dhe
ekzekutimin e njé Ekointinerari, mund té sjellé njé grup véshtirésish edhe mé té gjalla. Ne i
pérmbledhim ato né kutiné e méposhtme:

MUNGESA E KOHES: palét e interesit zakonisht kané pak kohé, dhe éshté e véshtiré t'i mbledhésh
ato. Pér shembull, bizneset e vogla nuk mund t'i heqin klientét e tyre pér té marré pjesé né takime.
Nga ana tjetér, disa zyrtaré nga administrata publike kané ngarkesé té tepért té punés, gjé qé e bén
pjesémarrjen e tyre shumé té véshtiré. Pérfagésuesit e zgjedhur, nga ana e tyre, shpesh vullnetaré,
marrin ftesa pér shumé takime nga instancat e ndryshme publike. Oraret e ngushta té kohés ¢ojné
né qasje individuale si ményra e vetme e mundshme pér té pérfshiré palét e interesuara.

PENGESAT E GJUHES: secili nga projektet ka termat e veta, té cilat zakonisht reduktohen né
akronime. Pérveg késaj, ekzistojné terma tekniké qé u pérkasin zhargoneve specifike si¢ éshté gjuha
shkencore. Kjo lloj shprehje nuk i pérket fjalorit té njerézve té zakonshém; késhtu, shfagen pengesa
kur pérfshihen aktoré té jashtém né njé projekt. Sidoqofté, tejkalimi i pengesave té tilla mund té
béhet mé i véshtiré sic mund té imagjinohet. Shumé shpesh, partnerét e rrjetit duhej té planifikonin
njé ményreé alternative té té menduarit, té vepruarit dhe motivimin né ményré gé té ndjehen pjesé
e njé rrjeti.

BUROKRACIA: kontaktimi i paléve té interesuara private mund té keté nevojé pér marréveshjen e
autorizimeve té administratés publike si¢ jané komunat, si¢ treguan disa shembuj nga rrjeti yné.

SKEPTIKIZMI: palét e interesit zakonisht jané skeptik ndaj projekteve me jeté té shkurtér, pasi
zhvillimi i métutjeshém i veprimeve té parashikuara pértej fundit té tij éshté i pasigurt.
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NUMRI | PALEVE TE INTERESUARA: paradoksalisht, né disa raste numri i madh i paléve té interesuara
mund té béhet problem.

MBLEMATIC

MUNGESA E PARAQITIES: zakonisht, nuk ka stimuj monetaré pér té marré pjesé né kété lloj projekti.
Kjo mungesé e shpérblimit té duhur financiar pér aktivitete shtesé mund té pengojé pjesémarrjen
paléve té interesuara.

MUNGESA E SHPERBLIMEVE: zakonisht, ekziston njé mungesé e ploté e pérgjegjésisé pér suksesin
ose déshtimin e projekteve té financuara nga fondet publike.

Kutia e méposhtme tregon disa ményra qé mund t'ju ndihmojné té tejkaloni véshtirésité e
pérmendura mé lart. Pérmbaijtja vjen direkt nga pérvoja joné né nénté zonat malore té Rrjetit.

Krijimi i emérimeve té pércaktuara pér takime: Njé ményré e miré pér té krijuar besim midis jush dhe paléve
té pérfshira éshté té festoni takime té rregullta. Kur zgjidhni datén e caktuar, ju mund té vézhgoni
disponueshmériné e paléve té interesuara. PEr shembull, restorantet dhe llojet e tjera té akomodimit dhe
ofruesit e ushqimit zakonisht kané njé dité pushimi (p.sh. e héné).

TE QENIT TRANSPARENT: Pér té forcuar rrjetin tuaj, ju mund té shpérndani rezultatin e njé takimi midis té
gjithé partneréve té regjistruar, pavarésisht nga pjesémarrja e tyre aktuale né njé takim. Kjo do t'i lejojé ata
té mbajné ritmin me pérparimin e grupit.

SHENIMI | PROGRESIT: Nése punoni né projekte / rrjete me karakter ndérkombétar, ju mund té térhigni
vémendjen dhe té rritni interesin e paléve té interesuara duke theksuar kété ¢éshtje dhe duke ndaré me ta
pérparimin e iniciativés, vecanérisht nése ka pak nisma té njé dimensioni té tillé né zonén tua;.

TAKIMET E PERSHTATURA: Shumé shpesh, takimet individuale dhe té personalizuara jané njé ményré e miré
pér té thyer disa pengesa (d.m.th. paragjykime, friké, mosbesim) qé mund té kené palét e interesuara. Gjaté
kétyre takimeve, veprimi né ményré té strukturuar éshté i réndésishém, si dhe pranueshméria pér té
pérfshiré sugjerimet e paléve té interesuara dhe madje pérfshirjen e tyre né zbatimin e aktiviteteve té
projektit.

IDENTIFIKIMI | QENDRIMEVE TE PALEVE TE INTERESIT: Né pérgjithési, brenda grupit té paléve té interesuara
mund té identifikoni disa prej tyre qé veprojné né njé ményré proaktive, duke gené optimisté dhe duke u
pérpjekur té pérfitoni nga projekti. Zakonisht, palé té interesuara proaktive jané ata qé pérfitojné
drejtpérdrejt nga projekti (d.m.th. shérbime akomodimi, restorante, muze, udhézues turistiké ...). Nga ana
tjetér, ka palé té interesuara qé adoptojné njé qéndrim pasiv, d.m.th. duke pritur pér rezultatet e projektit.
Vetém nése éshté e suksesshme, ata jané né bord; pérndryshe, ato zhduken nése nuk ka rezultate té
menjéhershme.
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Hapi 2: Hartimi i rrugetimit/intinerarit
Koncepti “Ekorrugetim”

Si¢ kemi paré né kapitullin e méparshém, 9 malet kané karakteristika té ngjashme, si¢ jané
realitetet fizike dhe sociale, sé bashku me ¢éshtje té pérbashkéta pér tu pérballur né lidhje me
ekonomité e tyre dhe té lidhura posagérisht me turizmin e géndrueshém, si njé mundési pér
hvillimin e tyre té ardhshém. Kjo éshté e vérteté, mund té lindin disa dallime, né lidhje me
ményrén e zhvillimit té produktit (eve) té planifikuar né projekt. Késhtu gé, pér té vazhduar
mé tej me krijimin e nénté ekointinerareve, u zbulua nevoja e njé baze té pérbashkét pér té
gjithé partnerét.

Nénté ekointineraret jané rezultat i zbatimit té njé numri té atributeve pér intineraret fillestare
té planifikuara nga partnerét né territoret e tyre.

Cilésité e njé Ekointinerari

Pas njé propozimi fillestar nga partneri akademik dhe njé diskutim pasues rreth tyre (d.m.th sa dhe
cilat prej tyre), Rrjeti ra dakord pér krijimin e 30 atributeve qé duhen pérmbushur nga té gjitha
intineraret e propozuara dhe, pér kété arsye, té formojné identitetin e produktit toné
pérfundimtar: Ekointinerar.

Si¢c u vu né dukje né kapitullin e paré té kétij udhézuesi té transferimit, atributet u shpérndané né
pesé tema té ndryshme: bazat, shérbimet e shoqéruara, etika, géndrueshméria, menaxhimi,
geverisja dhe marketingu. Ju mund té gjeni né tabelén poshté listés sé atributeve (né té majté) sé
bashku me déshmité e sugjeruara pér té ndihmuar né pérmbushjen e tyre (né té djathté).

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 13



Project co-financed by the European
I ﬂ t e r reg ! Regional Development Fund

Mediterraneapw MEDITERRANE;IAN
¢) EMbleMatiC MOUNTAINS
n DESHMIA QE DUHET TE SIGUROHET PER PLOTESIMIN E ATRIBUTIT
1 Ndodhet né rrethinat Harta dhe pérshkrimi i itinerarit
) Véshtirési e ulét né mesatare Harta dhe pérshkrimi i itinerarit

E arritshme gjaté gjithé vitit (pérveg episodeve ekstreme té Programi i hapjes sé itinerarit

3 motit)
§ 4 Shenjuar si duhet (qofté me postime ose mjete dixhitale) Projekti i shénjimit, fotografi / video
S
Q
5 Pérfshiré piképamjet panoramike té treguara si¢ duhet Harta e itinerarit, pérshkrimi i pikave té zgjedhura
Duke favorizuar njolla jo té ngopura Harta & pérshkrimi i itinerarit qé shpjegon se si itinerari i propozuar shmang pikat
6 mé té ngopura
2 Optimizimi i infrastrukturés ekzistuese Katalogu i elementeve ekzistues
Pérfshiré shérbime / objekte interpretimi mjedisor dhe Pérshkrimiishkurtériobjekteve / shérbimeve ekzistuese / té planifikuara
8  peizazhi
§
32 Pérfshiré vizitat né vendet e trashégimisé kulturore dhe Pérshkrimiishkurtér i aktiviteteve té planifikuara té itinerarit
o
2 9  monumentet
g
E 10 Pérfshiré pérmbajtje gé lidhen me trashégiminé jo-materiale = Pérshkrimi i shkurtér i aktiviteteve té planifikuara té itinerarit
Q
A~
Q
S Ofrimi i shérbimeve lokale té drejtimit Lista e shérbimeve udhézuese té punésuara pérfshiré marrédhéniet e tyre me
11 zonén né fjalé
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Sigurimi i aktiviteteve té kohés sé liré eko-migésore (sport,
shéndet dhe miréqgenie ...)

Ofrimi i gastronomisé lokale

Duke ofruar mundésiné pér té takuar prodhuesit vendor me
mundési pér té bleré produktet e tyre né zoné

Kur ofroni marrje pér piknik, promovoni shérbime té
géndrueshme dhe eko-migésore

Mundésia pér té arritur né destinacionin me transport publik
dhe duke inkurajuar vizitorét né kompensimin vullnetar té
karbonit

Promovimi i l|évizshmérisé eko-migésore brenda eko-

itinerarit

Promovimi i ndérveprimit ndérmjet vizitoréve dhe njerézve
lokal

Prioritizimi i akomodimit né pronési lokale (p.sh. pérmes
marréveshjeve lokale té cilésisé)

Project co-financed by the European
Regional Development Fund

" &_\A’“m

EDTERRANEAN
MOUNTAINS

Lista e aktiviteteve opsionale

Lista e restoranteve dhe shérbimeve ushgimore dhe (nése aplikoni), certifikatat

pérkatése (p.sh. ushgim i ngadalté, Km.0, organik, i drejté ...).

Lista e prodhuesve vendoré dhe marrédhéniet e tyre me itinerarin.

Udhézime piknik pér ndérmarrjet.

Pérshkrimi i mundésive ekzistuese té transportit publik dhe Informacionit pér
vizitorét se si mund té kompensojné vullnetarisht gjurmén e tyre té karbonit.

Harta dhe pérshkrimi i itinerarit. Kéto itinerare té motorizuara duhet té sigurojné
veprime té parashikuara pér té zbatuar Iévizshmériné migésore.

Pérshkrimi i shkurtér i ndérveprimeve té€ mundshme (p.sh. pérmes akomodimit,
aktiviteteve té kohés sé liré....)

Lista e ndérmarrjeve gé do té pérfshihen né udhézuesin e ardhshém té udhétimit.
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24

25

Management & Governance

26

27

28

Marketing

29

Project co-financed by the European

1mmiLe rr t:g m Regional Development Fund

/WUediterranean __ ===
{) EMbleMatiC

Sigurimi i informacionit vizual dhe té garté né lidhje me
sjelljen e sakté té vizitoréve né zoné

Rritja e vetédijes midis paléve té interesuara pér praktikat mé
té mira té pérgjegjshme té turizmit

Zbatimi i mjeteve té monitorimit pér té pérmirésuar
performancén e géndrueshme té destinacionit

Pérfshirja e aktoréve lokalé né hartimin e itinerarit

Pérdorimi i indikatoréve pér té monitoruar dhe menaxhuar
ndikimin e itinerarit

Shkémbimi i pérvojave me partnerét e tjeré té rrjetit né
ményré periodike

Sigurimi i materialit pér interpretim té paktén né gjuhét
lokale dhe anglisht

Informimi pér shérbimet lokale té disponueshme

Orientuar si pér vizitorét lokalé ashtu edhe né ato bregdetar
si njé veprimtari alternative plotésuese

Orientuar né njé grup té synuar té pérbashkét

" &_\A’“m

MEDITERRANEAN

MOUNTAINS

Rregullat pér vizitorét (mund té frymézohen né dokumentet e dhéna).

Udhézime pér praktikat mé té mira mjedisore (BEP)

Plani i veprimit (shiko Shtojcén)

Baza e té dhénave té paléve té interesit, pérfshiré. roli i tyre né procesin e

projektimit

Lista e treguesve qé do té pérdoren (shiko Shtojcén)

Programi i takimeve ballé pér ballé ose lloj tjetér i komunikimeve periodike

Lista e materialeve gé do té prodhohen

Lista e shérbimeve gé do té pérfshihen né udhézuesin e udhétimit

Treg i shkurtér i marketingut

Treg i shkurtér i marketingut
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Promovimi i markés sé pérbashkét dhe strategjis€é sé Tregishkurtérimarketingut
30 marketingut
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Pérmbushja e atributeve té zakonshme

Né vijim, mund té gjeni disa késhilla se si té merreni me pérmbushjen e atributeve té
listuara, si rezultat i pérvojés sé grumbulluar gjaté muajve té punés né projekt nga
partnerét tané.

MERRENI LEHTE: Pérpiquni t& punoni atributet njé nga nj&, duke filluar nga ato qé paraqesin mé pak véshtirési
pér ju dhe duke ecur pérpara pér té pérfunduar pjesén tjetér. PErmbushja e disa prej tyre varet vetém nga ju,
ndérsa té tjerét mund té kené nevojé pér bashképunimin e pjeséve té treta si aktorét lokalé ose té tjerét. Jini
té vetédijshém se kjo e fundit mund té kérkojé mé shumé kohé dhe pérpjekje pér té arritur. Pérfshirja e paléve
té interesuara lokale éshté njé nga véshtirésité gé disa nga partnerét kané hasur dhe né té njéjtén kohé njé
aspekt kryesor i suksesit.

INFORMIMI | VIZITOREVE NE LIDHJE ME SHERBIMET E DISPONUESHME (atributi # 27) ka gené njé ¢éshtje né
disa destinacione. Pra, sigurohuni gé té kontrolloni nése legjislacioni né fuqi né territorin tuaj lejon ta béjé
kété, pérndryshe thjesht kaloni até.

SINJALISTIKA (atributi # 4) éshté njé ¢éshtje e ndérlikuar pér partnerét e dhéné, pasi autoritetet e menaxhimit
té zonave té mbrojtura shpesh jané té rrepta me shenja té reja; pérpiquni té koordinoni me ta pér té arritur
njé marréveshje.

TRAJTIMI | NGJARJEVE TE PAPARASHIKUARA. Disa rrethana té jashtme qé jané jashté kontrollit tuaj, si¢ &éshté
moti né periudha té caktuara té vitit, mund té kushtézojné zhvillimin e itinerareve té planifikuara dhe do té
duhet té pérballeni me té dhe té pérshtateni me realitetin.

BASHKEPUNIMI NE MBLEDHIJEN E TE DHENAVE: Ju do t& keni gjithashtu véshtirési té plotésoni njé bazé té té
dhénave né té cilén ju kérkohet té jepni njé pamje té detajuar té aktoréve té pérfshiré, pérfshiré shkallén e
pérfshirjes sé tyre dhe certifikatat gé ata kané (atributet # 13 & 14). Edhe njé herg&, puna ekipore me ta qé nga
fillimi i procesit do té sigurojé angazhimin e tyre pér pérfitimin e pérbashkét dhe do té& ndihmojé né procesin
gjithmoné té véshtiré té mbledhjes sé té dhénave.

PROMOVIMI | NDERVEPRIMIT MES VIZITOREVE DHE VENDASVE éshté njé atribut "i lehté pér tu pajtuar",
megjithése vendosja e tij né praktikén e vérteté mund té béhet digka e ndérlikuar: Ndérsa té gjithé e njohin
nevojén pér té lehtésuar ndérveprimin midis vizitoréve dhe vendasve, asnjé formé specifike e ndérveprimit
nuk mund té sigurohet vértet , késhtu gé ju duhet t'i kushtoni vémendje té vec¢anté késaj ¢éshtje.

RRITJA E VETEDIJES mes paléve té interesuara né lidhje me praktikat mé t& mira té pérgjegjshme té turizmit.
Ky éshté njé atribut i réndésishém gé duhet té pérmbushet dhe ai duhet té béhet pérmes bindjes, pasi nuk
mund té detyroni askénd, pasi nuk jeni njé autoritet certifikimi. Mundohuni t& bindni, t& mos impononi. Né
Shtojcén e kétij Udhézimi, do té gjeni njé listé té rekomandimeve té menduara pér palét e interesuara lokale
gé mund t'ju ndihmojné kur adresoni kété ¢éshtje né terren.
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BEHU PJESE E NDRYSHIMIT. Mund té gjeni véshtirési kur keni t& béni me ¢éshtje té tilla si shérbimet e
piknikéve migésore me mjedisin (atributi # 15) ose praktika inovative si kompensimi i karbonit (atributi # 16).

EMBLEMATIC
MEDITERRANEAN
MOUNTAINS

Ndoshta, ju do té duhet té adoptoni njé géndrim té ndezur dhe té inkurajoni ofruesit e ushgimit dhe paketave
té ndryshojné zakonet e tyre kur ofrojné piknik. Udhézimet mbi Shtojcén ju ofrojné njé skemé té thjeshté por
té garté gé mund té jeté e dobishme pér kété pérpjekje. Nga ana tjetér, ju mund té insistoni té pérhapni fjalén
midis institucioneve turistike dhe operatoréve turistiké se sa e réndésishme éshté té inkurajoni kompensimin
e karbonit. Né Shtojcén, do té gjeni njé shpjegim té shkurtér rreth dhe njé insert té gatshém pér pérdorim pér
partnerét tuaj.

PERMIRESIM i VAZHDUESHEM. Zbatimi i mjeteve té monitorimit pér té pérmirésuar performancén e
géndrueshme té destinacionit pér té siguruar pérmirésim té vazhdueshém éshté dicka gé mund té béhet
pérmes njé plani veprimi gé ne e konsiderojmé me shumé réndési (atributi # 22). Asnjéheré nuk duhet té
ndjeheni té kénaqur me arritjet tuaja té tanishme, por pérpiquni vazhdimisht ta béni projektin tuaj mé té miré
né té ardhmen. Do té gjeni sugjerime té& métejshme né Hapin 5 mé poshté.

PERDORIMI | TREGUESIT! Pér té gené té sigurt se jeni né rrugén e duhur, pérdorimi i treguesve pér té
monitoruar dhe menaxhuar ndikimin e itinerarit éshté gjithashtu i nevojshém (atributi # 24), késhtu gé krijimi
i indikatoréve tuaj ose pérdorimi i tyre tashmé i zhvilluar si ETIS (Sistemi Evropian i Treguesve té Turizmit)
éshté njé nga atributet e fundit pér t’'u zhvilluar por njé nga ato mé té réndésishmet. Pa mjete matése nuk
éshté e mundur té kontrollohet arritja e géllimeve gé ndjekim me Udhétimet Eko, dhe késhtu, té vlerésojmé
suksesin e tyre. Do té gjeni sugjerime té& métejshme né Hapin 5 mé poshté.

Njé nga aspektet thelbésore éshté ményra se si aktorét vendas reagojné ndaj atributeve
té pércaktuara. Gjaté diskutimit té& brendshém pér listén e atributeve qé duhen pérfshiré
né termat e referencés, partnerét shpesh nuk donin té atribuojné disa prej tyre pér shkak
té reagimeve negative té paléve té interesit vendor. Kjo ishte né té vérteté njé nga arsyet
kryesore pse disa atribute (p.sh. # 18, 21, ose tabela 24 - mé lart) u modifikuan né ményré
thelbésore, domethéné "zbutur" pér sa i pérket nivelit té kérkesés. Shumé partneré
raportuan pengesat e komunikimit me palét e interesuara.

Né kété drejtim, njé sfidé kryesore éshté monitorimi i veté pérmbushjes sé atributeve. Pérvoja joné
tregon se sa e véshtiré dhe kérkon kohé kété proces

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 19



Project co-financed by the European

I ﬂte r reg ! Regional Development Fund s

/Uediterranean MBLE
il CBLEMATIC
¢) EMbleMatiC MOUNTAINS

Pér té menaxhuar kété detyré, ju mund té caktoni njé organizaté té jashtme, né ményré té ngjashme si
rrjeti yné. Né rastin toné, kjo detyré éshté ekzekutuar nga partneri akademik, i cili nuk ishte i lidhur me
ndonjé zoné specifike malore. Kjo lejoi njé proces monitorimi té drejté dhe neutral.

NEé rast se ju nuk mund ta "eksternizoni" kété detyré, do té duhet té eméroni stafin tuaj. Ky udhézues
mund té jeté vecanérisht i dobishém.

Pajtueshméria e atributeve ishte njé nga ¢éshtjet kryesore té projektit, sepse ka krijuar
probleme ose kegkuptime, duke treguar véshtirésité né kété pjesé thelbésore té
projektit. Disa véshtirési ishin té lidhura me afatet e paraqgitjes sé provave: Pavarésisht
se ishte réné dakord, procesi i sigurimit té provave nga partnerét nuk ka respektuar
afatet e planifikuara fillimisht. Duke gené e vérteté qé ju ndoshta nuk do t'i nénshtroheni
afateve té rrepta, ne mendojmé se éshté e pérshtatshme pér t'ju transmetuar idené e
njé procesi t&€ mundimshém.

MOS HARRONI PROVAT! Sigurimi i déshmive té kérkuara éshté thelbésore pér t'u béré njé Ecojourney
gé mund té integrohet né Rrjetin toné. Mos harroni se ata déshmojné besueshmériné tuaj té Ecojourney.
Sic u raportua mé lart, kjo éshté gjithgcka, por njé proceduré e drejtpérdrejté.

Né tabelén e atributeve (shih f. 12-13), ju keni paré shembuj té provave qé mund té pérgatitni pér té
provuar pérmbushjen e cilésive. Por mos harroni se ato jané shembuj dhe se mund té gjeni prova té tjera
té vlefshme pér ta, pér aq sa ata demonstrojné arritjen e atributit. Ju lutemi mbani né mend se kjo detyré
do té zhvillohet gjaté gjithé procesit té zbatimit (shiko hapin tjetér).

Hapi 3: Implementimi i intinerarit né toké

Késhtu qé tani, falé listés sé atributeve, ju i dini kérkesat gé duhet té plotésojé
Ekointinerari juaj; tani gé keni mbledhur njé grup té paléve té interesuara vendase pér
té punuar me t€; tani éshté koha ta transferojmé idené fillestare.
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v Punoni né njé pérshkrim té hollésishém té territorit tuaj dhe shérbimeve té disponueshme né té.

4 Atéheré, pérpiquni té identifikoni njé zoné me karakteristikat mé té pérshtatshme pér njé
Ekointernerar

4 Pérpunoni ose azhurnoni njé inventar té té gjithé pérmbajtjeve té trashégimisé (té prekshme dhe
té paprekshme) pér t'u vlerésuar pérmes itinerarit.

4 Béni té njéjtén detyré me té gjitha shérbimet e shoqéruara té turizmit: kohén e liré, akomodimin,
hotelieriné...

v Zbuloni se cilat infrastrukturé ekzistuese dhe rrugét mund té pérfshihen né Ecojourney té ri.

v Sigurohuni qé shtigjet e promovuara né itinerarin tuaj té jené té arritshme pér sa i pérket statusit

juridik, d.m.th. ato kané natyré publike. Njé e treta e partneréve tané u detyrua té ndryshojé
itinerarin e tyre pér shkak té ¢éshtjeve ligjore.

v Mbani né mend té gjitha kérkesat logjistike dhe furnizuesit ose ekspertizén e jashtme qgé ju
nevojitet pér té punuar né to.

v Analizoni mundésité e Ekointernerarit sipas kérkesave ligjore dhe disponueshmérisé sé buxhetit
gé mund ta kushtézojné até.

v Vlerésoni investimet pasuese dhe sigurohuni gé té mbéshteteni né burimet e nevojshme té
financimit.

v Kérkoni paraprakisht autorizimet ligjore té kérkuara (lejet pér vendosjen e shenjave, kufizimet
né zonat e mbrojtura, etj.) Pasi gé mund té filloni procese té prokurimit publik pér té ekzekutuar
kété lloj veprimesh.

v Vendosni modelin pérfundimtar té Ekointernerarit dhe vértetojeni até me aktorét lokalé.

v Filloni té gjitha punét fizike né itinerarin, domethéné zbatimin e tij né terren: sinjalizimet e
drejtimit né rrugé dhe shtigje, vendosjen e zonave mikpritése dhe mjetet e interpretimit, etj.

Dhe té lutem mbaj mend! Zhvilloni té gjitha kéto detyra paralelisht me aktorét tuaj lokalé né njé proces
té bashké-krijimit gé ju do té udhéheqni, por kjo do té jeté rezultat i punés sé té gjithéve. Vetém nése
integroni pjesén tjetér té aktoréve té territorit, Ecojourney do té keté mundésiné qé té zgjasé me kalimin
e kohés..

Hapi 4: Krijimi i njé produkti turistik: Ekointineraret

Hapi tjetér i procesit éshté shndérrimi i dickaje gé éshté zbatuar né terren, d.m.th njé
intinerar ose njé rrjet rrugésh, né dicka qé mund té promovohet dhe shitet si njé produkt
turizmi. Me fjalé té tjera: nése intinerari juaj nuk éshté duke u hedhur né treg, ju nuk keni
njé Ekointinerar, por thjesht njé rrugé qé ka nevojé pér vizitorét. Dhe do té arrini tek kéta
vizitoré duke pérdorur strategji marketingu. Né kété pjesé, ju do té zbuloni disa njohuri
nga pérvoja joné pér krijimin e Ekointinerareve si njé produkt turizmi.
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Céshtja e paré gé duhet té trajtohet éshté se ju me siguri do té filloni krijimin e produktit para
pérfundimit té zbatimit “fizik” té itinerarit né terren.

%
=

Né té vérteté, ju duhet té filloni té mendoni pér ¢éshtje thelbésore té lidhura me ké doni té térheqni,
né cilén sezon etj drejtpérdrejt nga fillimi i procesit, d.m.th. né hartimin e itinerarit. Pérséri, roli i
paléve té interesuara lokale do té jeté thelbésor duke pércaktuar géllimet e strategjisé sé promovimit
té Ekorrugetimit tuaj.

Pér té filluar kété proces né ményré té strukturuar, ne sugjerojmé té vendosni OBJEKTIVAT TUAJA TE
MARKETINGUT.

&)
=

Mund te frymezoheni nga objektivat qe u percaktuan per rrjetin tone:
- Té konceptohet njé strategji e marketingut, e pajtuar, e strukturuar miré dhe e lehté pér t'u
ekzekutuar.
- Pér té projektuar vlerat pér té cilat ju déshironi si destinacion.
- Pér té vendosur njé pozicionim té pércaktuar miré né treg.
- Té krijojé njé marké dhe té pércaktojé strategjiné e saj té promovimit.
- Té gjenerojé njé propozim diferencial dhe té jeté né gjendje ta komunikojé até

Sapo té pércaktohen objektivat, do té keni mundési té krijoni Aksionet specifike té tregut.
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Veprimet tona té Rrjetit ishin kéto:
- Vendosja e njé profili té synuar
= Krijimi i njé pozicionimi, pérfshiré njé histori tregimi dhe njé marké
- Profilizimi i produktit tuaj (né kété rast, njé pérvojé)
- Fiksimi i gmimit té produktit

Pércaktimi | profilit te targetuar té vizitoréve tuaj té mundshém éshté me té vérteté njé vendim
kompleks gé zakonisht kérkon diskutim té thellé. Edhe njé heré, pér té pércaktuar objektivin, do t'ju
duhet té merrni parasysh karakteristikat e zonés tuaj, pasurité qé mund té ofroni si pérvojé dhe
pérvojén e paléve té interesuara lokale. Opinionet dhe aspiratat e paléve tuaja té interesit jané
thelbésore pér té pérmbushur njé vendim té duhur né lidhje me objektivin tuaj.

=
Rrjeti yné filloi njé diskutim mbi kété temé dhe nuk ishte e lehté té pércaktohej njé objektiv i
pérbashkét. Sigurisht, té punosh me disa destinacione rrit kompleksitetin e késaj ¢éshtje. Né ¢do rast,
do t'ju duhet té adresoni aspektet e méposhtme qé lidhen me profilin e objektivit tuaj:
->Mosha: doni té synoni té rinjté, té rriturit apo té moshuarit?
- Statusi socio-ekonomik: doni té synoni vizitorét me té ardhura té uléta, té mesme apo té larta?
- Pérbérja shtépiake: doni té synoni beqarét, giftet ose familjet me fémijé?
- Origjina: A do té vijné vizitorét tuaj nga pérparésia e brendshme apo nga jashté? Nése po, nga cila
zoné gjeografike?
- Ményra e udhétimit: Cilat grupe mund té jené shénjestra juaj? Njerézit qé udhétojné vetém? Grupe
té vogla? Grupe té mesme apo té médha? Familjet? Grupet shkollore? Kompanité?
- Motivimi: Cfaré duhet té térheqé objektivin tuaj pér té vizituar zonén tuaj? A éshté béré objektivi
juaj nga adhuruesit e natyrés? Ose mé sakté, njerézit kané déshiré té takojné trashégiminé kulturore?
A déshirojné té praktikojné sporte? A po kérkojné gastronomi?
- Lévizshmeéria: Si duhet té lévizé objektivi juaj né zonén tuaj? Ne kembe? Biking? Riding? Pérdorimi i
transportit publik? Duke pérdorur transportin privat? A duhet té kené mjete transporti njé karakter
kolektiv ose individual?
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Hapi tjetér éshté té krijoni njé Pozicionim té caktuar pér ato qé ofroni.

Ju mund té mendoni pér pasurité e zonés tuaj, d.m.th.

Cfaré e bén unike zonén tuaj dhe ¢faré mund té ofrojé zona juaj qé zonat e tjera té ngjashme nuk
munden.

Mendoni pér vecorité e zonés tuaj, té cilat mund té lidhen me peizazhin e tij fizik dhe / ose kulturor dhe
historité dhe traditat e lidhura me té, duke pérfshiré gastronominé dhe festimet.

Mendoni pér promovimin e ményrave inovative pér promovimin e aseteve té zonés tuaj, vecanérisht
nga gasja e qéndrueshmeérisé.

Pérpjekja e ulét e ndikimit né mjedis mund té mos jeté e mjaftueshme pér vizitorét tuaj. Ata mund té
déshirojné pérvojé unike duke takuar vendasit dhe duke marré pjesé né aktivitetet e tyre. Ata mund té
ndjehen pionieré pér té kontribuar pér njé té ardhme mé té miré lokale dhe globale kur vizitojné zonén
tuaj dhe veprojné si individé proaktivé né vend gé té jené thjesht konsumatoré. Ata mund té jené té
prirur té ndajné pérvojat e tyre me miqté dhe té aférmit. Ata mund té ndjehen né njé vend duke u ofruar
atyre udhézues dhe miréseardhje, ku ata mund té eksplorojné territorin dhe té béjné gjetjet e tyre dhe
zbulimet personale né njé rrugé té ngadalté, duke shijuar cdo moment duke gené té thjeshté dhe larg
spektakolarit.

Pasi té keni pércaktuar tiparet e ofertés suaj dhe vlerat prapa, éshté koha ta shprehni até duke
pérdorur njé marke, duke pérfshiré njé logo dhe njé moton.
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Pérpiquni té mendoni pér vegorité fizike qé mund t'ju frymézojné, pér shembull elementé njéjés té

peizazhit, objekte ose imazhe nga traditat lokale, etj. Mundohuni t'i vizatoni ato duke pérdorur objekte
si metafora qé pércjellin vlerat qé déshironi té pérgoni me produktin tuaj. Ju mund té pérdorni gjéra té

tilla elemente natyrore (drité, zjarr, shkémbinj, ujé ...).

Tani, éshté radha té pérshkruajmé PRODUKT-in tuaj né njé ményré té detajuar, duke nénvizuar ato
aspekte qé lidhen me pozicionimin tuaj dhe duke pérdorur elementét e markés tuaj pér t'i bashkuar
ato me produktin.

=

Né kété drejtim, éshté thelbésore té pércaktoni pérvojén (at) qé jané / gé lidhen me kété produkt.
Pércaktimi juaj i produktit do té pérdoret né ato materiale promovimi (harta, udhézues, video, broshura

...) dhe strategji (prezantime, pjesémarrje né panaire, diskutime, ngjarje publike ...).

Bazuar né objektivin tuaj té pércaktuar dhe né shérbimet qé zona juaj u ofron vizitoréve, ju do té
duhet té pércaktoni njé CMIM dhe STANDARDIN E CILESISE pér produktin tuaj.
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Kjo éshté, me té vérteté, njé ¢éshtje e ndérlikuar. Sidoqofté, ju mund té orientoheni né profilin e synuar
té pércaktuar mé paré. Ju mund té pérshtatni ¢gmimin e produktit me nevojat dhe preferencat e atyre
vizitoréve té mundshém. Dhe, si zakonisht, do té duhet té merresh me preferencat e paléve té

interesuara lokale.

Sé fundmi, do t'ju duhet té KOMERCIALIZONI produktin tuaj.

Pér ta béré kété, do té duhet té hulumtoni né treg dhe té zgjidhni ményrat e komunikimit té produktit
tuaj. Do té duhet té vendosni nése do té krijoni njé paketé turistike apo jo, ose nése do té punoni sé
bashku me zyrat e turizmit dhe / ose operatorét turistiké apo jo. Ju mund té pyesni pér avantazhet dhe
disavantazhet e punés sé bashku me kéta aktoré. Né kété drejtim, ne mund té kontribuojmé me njé
déshmi nga Rrjeti yné:

“Né krijimin e rrjetit té biznesit, ne kemi pérfshiré njé operator turne midis anétaréve. Falé pranisé sé
operatorit turistik ne po i pércaktojmé sasité e aktiviteteve pér té propozuar njé paketé turne né treg.
Sipas mendimit toné, marketingu i njé produkti dhe, pér rrjedhojé, njé territor krijon njé vleré té
shtuar pér projektin qé&, pérndryshe, do té mbetej vetém né letér si eksperimentim (akoma njé tjetér)"

Ndérsa né lidhje me STRATEGJITE E KOMUNIKIMIT, Rrjeti yné ka pérdorur ményra té shumta:
fletépalosje, posteré, video promovuese, udhétime pér shtyp, botime té inserteve né revista té
specializuara dhe pjesémarrje né panaire turistike. Dhe, sigurisht, kemi ndérmarré njé aktivitet té
azhurnuar dhe té rregullt né rrjetet e zakonshme sociale.
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Thene kjo, njé ¢éshtje kritike ka té béjé me até qé supozohet té ndérmarré kéto veprime.

=

Né kété drejtim, vetém ju do té jeni né gjendje té vendosni nése keni njé kapacitet té mjaftueshém té
brendshém (pér sa i pérket kohés / burimeve personale dhe njohurive (aftesi apo njohurive teknike)
pér té marré pérsipér planifikimin dhe ekzekutimin e té gjitha kétyre detyrave, ose pérndryshe, ju
mund té punésoni ekspertizé té jashtme pér njé géllim i tillé.

Sic u argumentua tashmé, ne i hartuam Ekointineraret né ményré gé ata té pérputhen
me 30 atribute gé sigurojné njé standard té caktuar té cilésisé dhe pércjellin frymén e
projektit, i cili tashmé éshté shpjeguar né kété Udhézues (shiko Kapitullin 1). Nése e
ngremé pérséri kété c¢éshtje éshté sepse njé aspekt qé lidhet ngushté me
géndrueshmériné e produktit (d.m.th. fizibiliteti i tij né planin afatgjaté) éshté aftésia pér
té monitoruar zhvillimin e tij.

Si¢ e dini tashmé, ne kemi pérfshiré mjetet e monitorimit né listén e atributeve (shiko atributet # 22 dhe
24). Sidoqofté, né praktiké duket e véshtiré pér ¢do organizaté té zbatojé veprime qé&, né shumicén e
rasteve, kérkojné njé buxhet té caktuar. Partnerét tané argumentuan se pa asnjé projekt qé e
mbéshteste kété, mund té mos ishte e mundur qé ato gé shkruhen né letér té realizohen.

Nga pérvoja joné, ne mund t'ju ofrojmé njé mjet konkret qé mund t'ju lehtésojé kété
¢éshtje: Plani i Veprimit (PV) (shikoni aneksin 2. 37):
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Njé plan veprimi (PV) éshté konceptuar si njé dokument operacional pér té lejuar pérmirésim té
vazhdueshé&m pér destinacionin, duke reflektuar strategjiné e tij té géndrueshme. Njé plan veprimi do
té zhvillohet me pjesémarrjen e publikut dhe do té bazohet né politikat pérgjegjése té turizmit dhe
¢éshtje té tjera gé lidhen me mjedisin, ekonominé, shoqgéring, cilésiné, shéndetin dhe siguriné, kulturén
dhe estetikén. Né planin e veprimit, objektivat dhe pérparésité specifike té nevojshme pér pérmbushjen
e angazhimeve té béra duhet té pércaktohen. Plani mund té strukturohet me pérmbajtjen e méposhtme:

v Njé listé me pérparési té objektivave qé duhen arritur, duke specifikuar personin pérgjegjés pér
arritjen e secilés piké.

v Njé pérshkrim i pérgjithshém i masave té krijuara pér té arritur kéto objektiva dhe afatet dhe
mjetet pér zbatimin e masave. Afati kohor i pérgjithshém nuk duhet té kalojé tre vjet, deri né té
cilén kohé duhet té jeté rishikuar dhe azhurnuar, duke vendosur synime té reja pér pérmirésim.

v Njé pérkufizim i pércjelljes sé planifikuar pér kéto objektiva, pér té€ monitoruar pajtueshmériné
dhe pér té ndérmarré veprime nése éshté e nevojshme.
v Zhvillimi i treguesve té nevojshém pér té vlerésuar pérmirésimin e vazhdueshém té destinacionit

né té gjitha fushat e géndrueshmérisé sé turizmit. Ata do té jené né gjendje té déshmojné
pérputhshméri té vazhdueshme me kérkesat e kétij standardi.

Né praktiké, njé plan ii veprimit mund té jeté asgjé mé pak se njé tabelé gé pérmban ¢éshtjet qé jané
paragitur deri mé tani. Né aneksin e kétij udhézuesi, do té gjeni njé model qé kemi pérdorur gjaté
projektit toné.

Po késhtu, partnerét njohén réndésiné e miratimit té treguesve pér té monitoruar
ndikimin territorial dhe shoqéror té Ekointinerarin pérmes matjes sé performancés sé
paléve té interesuara.

Né praktiké, megjithaté, aktivitetet e monitorimit tejkaluan té dy kapacitetet tona si konsorcium,
sepse ato tejkalojné objektivat e projektit. Duhet té jeté njé ¢éshtje pér tu adresuar né nivelin e Rrjetit.
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Pér kété arsye, né kété fazé ne nuk mund t'ju sjellim ndonjé pérvojé specifike monitorimi
nga projekti yné. Sidoqofté, ajo gé ne mund té béjmeé éshté t'ju ofrojmé disa sugjerime
gé rrjedhin nga ato qé diskutuam brenda pérreth atributit # 24 ("Pérdorimi i indikatoréve
pér té monitoruar dhe menaxhuar ndikimin e itinerarit"):

Nése jeni duke kérkuar pér tregues té turizmit té pranuar gjerésisht, dhe jeni mésuar té punoni me
institucionet evropiane ose keni pérdorur rezultatin e tyre, referenca juaj mund té jeté ETIS: Sistemi
Evropian i Treguesve té Turizmit.

Lista e treguesve ETIS éshté shterues (pérmban 43 tregues thelbésoré) dhe, pér rrjedhojé, mund té jeté
e véshtiré pér ju té adresoni té gjithé ata.

Ajo qé ne bémé né projekt ishte té zgjedhim kéta tregues gé ishin mé té mundshém pér partnerét tané
gé té merren. Si rezultat i diskutimeve tona, u zgjodhén dhjeté tregues. Do t'i gjeni né Shtojcén e kétij
Udhézuesi.
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3. Cfaré kemi mésuar nga procesi dhe si mund té pérfitoni nga ju

Né kété kapitull té fundit, ne ofrojmé njé seri mendimesh qé pérmbledhin pikat e forta
dhe té dobéta kryesore té procesit té hartimit dhe zbatimit té Ekointinerarit. PErmbajtja
shkon pértej aspekteve shumé specifike gé kemi prezantuar né kapitullin 2 dhe jané
grumbulluar né tre kategori, sipas cilat jané temat kryesore gé kané ndikuar mé sé shumti
né projekt. Pér mé tepér, ofrohet njé seri rekomandimesh qé lidhen ngushté me
pérmbajtjen e kétij kapitulli.

3.1 Mos e nénvlerésoni fuginé e marrédhénieve njerézore!

Njé nga rezultatet kryesore nga pérvoja joné éshté njé seri véshtirésish gé lidhen me
ményrén e funksionimit té marrédhénieve njerézore. Pér shembull, njé ¢céshtje qé ka njé
réndési té madhe né kété proces ishte se si palét e interesuara reaguan ndaj atributeve
té dakorduara. Gjaté diskutimit té brendshém né lidhje me listén e atributeve qé do té
pérfshihen né té ashtuquajturat terma referencé, partnerét shpesh nuk kishin déshiré
pér atribute té caktuara pér shkak té reagimeve negative té aktoréve lokalé. Kjo ishte né
té vérteté njé nga arsyet kryesore pse disa atribute (p.sh. # 18, 21, ose 24 shih tabelén
né kapitullin 2, hapi 2 mé lart) u modifikuan né ményré thelbésore, domethéné "té
zbutura" pér sa i pérket nivelit té kérkesés. Sidoqofté, né praktiké, palét e pérfshira nuk
duket té pérgjigjen né ményré reaguese, té paktén sipas asaj gé partnerét tané na kané
théné gjaté procesit. Padyshim, ka shumé histori qé fshihen pas ¢do marrédhénieje;
histori gé ne si koordinatoré té monitorimit té pérmbushjes sé atributeve i dinim vetém
né ményré indirekte. Né ¢do rast, ajo gé mund té thuhet éshté se disa partneré adoptuan
njé géndrim mjaft konservator kur diskutuan atribute té caktuara me té cilat duhej té
merreshin produkti i tyre.

Njé shembull tjetér éshté komunikimi: Si té pércojmé mesazhin nga projekti yné ka gené
njé debat i gjallé pér kété céshtje gjaté gjithé projektit, pérfshiré takimet transnacionale
dhe gjithashtu aktivitete té tjera si¢c éshté pjesémarrja né panaire turistike. Ne, si
konsorcium, u ndeshém me vizitorét e mundshém vetém né pjesén e fundit té projektit,
por kuptuam gé na mungon di-how (dhe, shpesh, edhe mundésia - pér shkak té natyrés
sé institucioneve qé pérfagésohen né konsorcium) té komunikojmé si¢c duhet dhe té
sjellim produktin toné né treg. Pérveg késaj, partnerét kané shprehur mendimin e tyre
té ndryshém se si t'i adresojné kéto ¢éshtje. Ndonjéheré, kéto mendime ishin goxha té
ndryshme. Sidoqofté, kur partnerét u pyetén pér kété céshtje né njé pyetésor té
vetévlerésimit, rezultatet ishin jashtézakonisht pozitive.
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- Ata partneré me mé shumé fleksibilitet dhe rezistencé (d.m.th. té jené né gjendje té pérshtaten me
rrethanat e reja) jané mé té pérshtatshmet pér rrjetet e médha.

- Sigurohuni gqé partnerét té kené kontakte té rregullta me aktorét lokalé p.sh. duke réné dakord né
njé numér minimal takimesh (té dokumentuara).

- Gjithmoné pérpiquni té komunikoni né ményré pozitive! P.sh. vini theksin né pérfitimet e veprimit /
masés sé caktuar sesa né tregtiné, por pa u pérpjekur té fshehni kéto té fundit.

3.2 Rruga e gjaté dhe e mundimshme drejt géndrueshmérisé

Kur merreni me aspekte té géndrueshmeérisé, sjellja e fjaléve né fakte éshté gjithmoné
njé sfidé e jashtézakonshme. Shumé shpesh, arsyeja pércakton né ményrén e
funksionimit té sistemit toné socio-ekonomik. Shtytja e aspekteve té géndrueshmérisé
éshté padyshim njé problematiké e zakonshme né turizém, si dhe né ¢do aktivitet tjetér
socio-ekonomik. Ky faktor mund té identifikohet qgarté gjaté procesit té diskutimit dhe
pérmbushjes sé atributeve.

Pér shembull, ne mund té themi se sa larg partnerét e projektit kané té béjné me
aplikimin e certifikatave gé japin standarde dhe, pér kété arsye, mund té sigurojmé njé
nivel té caktuar pérputhshmérie me aspekte té tilla si konsumi i energjisé, administrimi i
mbeturinave, ose pérdorimi lokal / rajonal, sezonal dhe / ose produkte organike. Né
rajonet tona malore, shumé pak aktoré vendoré kané njé lloj certifikimi. Ky fakt ishte njé
problem i madh pér ne, pasi strategjia joné e marketingut bazohet né njé turizém té
géndrueshém dhe té pérgjegjshém. Sidoqofté, pa certifikata, vizitorét thjesht mund té
besojné né fjalén e aktoréve vendas, gé mund té jeté njé dobési e projektit.

Se bérja hapa drejt géndrueshmeérisé éshté shpesh céshtje e ndryshimit kulturor éshté
treguar nga debati rreth gjurmés sé karbonit. Shumica e partneréve nuk ishin njohur as
me kété koncept. U desh ca kohé dhe disa pérpjekje pér té shpjeguar se né ¢faré gjurmeé
pérfshin gjurmét e karbonit. Reagimet e para ishin shumé ilustruese: "ne nuk duam té
paguajmé!” "Ne nuk duam taksa té reja!". Njé pérfundim i ngjashém mund té merret nga
debati rreth shérbimeve té piknikéve. Né pérgjithési, partnerét nuk kané déshiré ta sjellin
kété céshtje né restorantet vendase sepse éshté "shumé herét" pér té béré ndryshime
né ményrén e punés.

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 31



Project co-financed by the European

[ I ||.e ' leg n Regional Development Fund
/Vediterranean _ ===

{) EMbleMatic

=

- Zgjidhni partnerét qé ...

... jané te lidhur sa me shume té jeté e mundur me zonén gé pérfaqésojné, d.m.th. ata diné
"ekosistemet" vendore socio-ekonomike;

... jané té ndjeshém ndaj ¢éshtjeve té qéndrueshmeérisé;

... guxojné té komunikojné qéndrueshmériné né njé ményré efektive dhe bindése pér aktorét lokalé
dhe rajonalé.

- Nése kjo nuk éshté e mundur ose vetém pjesérisht e mundur, atéheré sigurohuni qé partnerét té
paktén té njihen me ato ¢éshtje themelore té géndrueshmérisé, p.sh. kryerja e seminareve, kurseve,
udhézimeve ....

3.3 Puna né njé rrjet kérkon njé pérpjekje shtesé

Pas gjithé procesit, pérfundimi kryesor qé kemi marré éshté se té punosh me njé rrjet
me nénté pérfagésues nga nénté rajone té ndryshme né pellgun e Mesdheut éshté
gjithcka, por e drejtpérdrejté. Ekzistojné té paktén dy arsye qé ilustrojné kété thénie: 1)
megjithése zonat malore té pérfshira né projekt jané pérballur me problematiké té
ngjashém, karakteristikat dhe kontekstet e tyre lokale jané té ndryshme; dhe 2)
megjithése té gjithé partnerét ndajné njé vizion té pérbashkét dhe diagnostikim shumé
té ngjashém né lidhje me sfidat e rajoneve té tyre dhe ményrat e tejkalimit té barrierave
té tyre, ata (partnerét) futen gjithashtu né vecantité e tyre lokale dhe rajonale dhe - cilat
jané mé vendimtare - ato kané karakter juridik i ndryshém, i cili pércakton né njé shkallé
té larté se ¢faré mund té béjné dhe ¢faré nuk munden.

Kjo ¢éshtje, e cila - né fund - éshté e vetékuptueshme, géndron né sfondin e pothuajse
¢do céshtjeje, dhe kjo e ka béré procesin e hartimit dhe zbatimit té njé produkti té
pérbashkét (Ekointineraret) né thelb mé té véshtiré. Ne kemi shembuj té shuméfishté
pér kété:

e Jeta e projektit dhe planifikimii tij jané ndikuar (dhe nganjéheré té rrezikuar) nga
vecorité e partneréve: zgjedhjet, rregullat e shtépisé sé institucionit té vet,
shpejtési té ndryshme né fillimin e tenderit...
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o Njé aspekt kryesor pér té marré njé produkt té pérbashkét turistik jané ¢éshtjet

e marketingut. Sidoqofté, karakteristikat e ndryshme té zonave malore e kané
béré kété céshtje mjaft té véshtiré. Shembulli mé i miré éshté pércaktimi i
grupeve té synuara. Kjo c¢éshtje u diskutua intensivisht midis partneréve
"territorialé" dhe atij akademik. Pérfundimisht, ne nuk arritém té pércaktonim
njé profil specifik té shénjestrés turistike, késhtu gé u pajtuam pér njé spektér
objektivash qé pércaktohen sipas kritereve té ndryshme: mosha, pérbérja
shtépiake, interesi / motivimi kryesor, ményra e udhétimit

(p.sh. individualisht, cifte, grupe), mjetet e preferuara té lévizshmérisé, rajoni i
pérparésisé dhe buxheti.

Nése punoni jashté njé rrjeti (ndérkombétar), ju nuk mund ta nénvlerésoni kété céshtje,
pasi aktorét lokalé me té cilét mund té punoni gjithashtu pérbéjné njé rrjet!

=

- Sa mé i madh té jeté partneriteti, ag mé e véshtiré éshté té arrihet marréveshje pér ¢éshtje kritike.

- Eshté e réndésishme té diskutoni ato ¢éshtje kritike (p.sh. pér ¢faré vizitorésh jam i interesuar?) Sa

mé herét né jetégjatésiné e projektit té jeté e mundur.

- Secili partner duhet té jeté né gjendje té vlerésojé se sa hapésiré ka pér té ndérmarré veprime sa i
pérket legalitetit dhe peizazhit politik..
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3. Aneks
Disa sugjerime pér udhézimet pér piknikét

4. udhézimet nuk kané nevojé té jené njé dokument shterues; pérkundrazi, pérpiquni t'i
mbani ato té thjeshta dhe té shkurtra. Njé format liste kontrolli mund té ndihmojé
ofruesit gé t'i pérfshijné ato.

.

Né parim, udhézimet mund té pérfshijné 2 ¢éshtje kryesore:

5.1.1.1 Aspektet e cilésisé sé ushgimit
5.1.1.2 Aspektet mjedisore

Aspektet e cilésisé sé ushgimit mund té lidhen me:

Procedura: ushgimi vendor dhe / ose rajonal éshté gjithashtu mé i freskét se ai i
mbikéqyrésve; ai nxit agrotistemet lokale / rajonale; zvogélon gjurmén e karbonit ... dhe
thjesht shijon mé miré..

Sezonaliteti: i lidhur ngushté me pikén 1, paketa juaj piknik mund té ofrojé mé miré produkte

* @9

nga i njéjti sezon, sesa té tjerét gé vijné nga larg. Me fjalé té tjera: nése éshté e mundur,
pérpiquni té shmangni perimet e freskéta té verés né Mars! Ju mund té gjeni disa alternativa
nga rajoni.

L Certifikatat: organike, e drejté, Km 0, e ngadalté ... té gjitha kéto certifikime u japin
produkteve tuaja njé standard té cilésisé mé té larté..

I

Y
I'i" Aspektet mjedisore mund té pérfshijné:

@ Shmangia e pérdorimit té (shumé) paketave, veganérisht atyre té disponueshme

-
U"m Sigurimi i pérdoruesve informacion té duhur pér hedhjen e mbeturinave
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Caré éshté kompensimi i karbonit?

Arritja e destinacioneve tona turistike nga vendet e tjera té Evropés / botés nuk do té ishte e mundur pa
udhétim ajror. Problemi éshté, se ky éshté njé nga emetuesit mé té médhenj té gazrave seré dhe, pér
rrjedhojé, kontribuon né ndryshimin e klimés antropogjene né njé ményré vendimtare. Pér fat té mirg,
ekzistojné iniciativa pér kompensimin e karbonit gé lejojné vizitorét té kompensojné gjurmén e tyre té
gjeneruar té karbonit NE BAZA VULLNETARE (d.m.th. nuk ka asnjé lidhje me tarifat, gjobat ose taksat !!).
Kéto iniciativa ofrojné njé mjet né internet me njé kalkulator, né ményré qé té gjithé té llogaritin gmimin

e kompensimeve té veta té karbonit. Me blerjen e CO2 té emetuar, vé né |évizje emetimet e tyre té gazrave
seré nga transporti, por edhe pér pérdorim jo té rinovueshém té energjisé elektrike, dhe burime té tjera.
Nén-pjesét e blera zakonisht i dedikohen projekteve té menaxhimit pyjor brenda ose jashté vendit, por
edhe pér ruajtjen e biodiversitetit né bashképunim me menaxherét vendas.

Keni nevojé pér mé shumé detaje?

[EN] https://en.wikipedia.org/wiki/Carbon offset

[FR] http://www.info-compensation-carbone.com/vous-etes/particulier/

[ES] https://es.wikipedia.org/wiki/Compensaciones de carbono

[IT] https://www.reteclima.it/compensazione-co2

Vendosni pér kompensimin e karbonit

“®~ T8 udhétosh me pérgjegjési né kohé té ndryshimit té klimés? Po ti mundesh!
Vetém kompensoni emetimet tuaja té CO2 ...

& Arritja e zonave tona malore nga pjesé té tjera té Evropés ose botés nuk do té ishte e mundur pa
udhétim ajror. Sidoqofté, aviacioni éshté njé nga emetuesit mé té médhenj té gazrave té serrés
dhe, pér rrjedhojé, kontribuon né ndryshimin e klimés antropogjene né njé ményré vendimtare

Pér fat té miré, ju mund té kompensoni gjurmén e gjeneruar té karbonit mbi baza vullnetare né
njé nga nismat ekzistuese té kompensimit té karbonit. Kéto iniciativa zakonisht ofrojné njé mjet né
internet me njé kalkulator, né ményré gé té gjithé té llogaritin gmimin e kompensimeve té veta té
karbonit. Me blerjen e CO2 té emetuar, ju mund té lehtésoni emetimet tuaja té gazit seré nga
transporti (p.sh. fluturimi juaj), por edhe nga pérdorimi i burimeve té energjisé jo té rinovueshme
gjaté géndrimit tuaj.

Nén-pjesét e blera zakonisht i dedikohen projekteve té menaxhimit pyjor brenda ose jashté vendit,
por edhe pér ruajtjen e biodiversitetit né bashképunim me menaxherét vendas. Ju mund té
kontribuoni né kéto projekte me sasi té vogla. PEér shembull, kompensimet nga njé fluturim nga
Berlini né Selanik (udhétim i rrumbullakét) kushtojné mé pak se 20 Euro, dhe nga Stokholmi né
Catania, rreth 30 Euro..

Ju mund té kompensoni emetimet tuaja kudo gé ju pélgen. Ne sugjerojmé té pérdorni "Atmosfair",
duke gené njé nga platformat mé té njohura dhe té besueshme. Thjesht hidhni njé véshtrim
www.atmosfair.de!

&

Faleminderit gé bété té mundur udhétimin e pérgjegjshém dhe té géndrueshém!
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Si aktoré lokalé té pérfshiré né projektin toné Eko-Udhétim Emblematic, ju duhet té jeni té vetédijshém
pér réndésiné e:

1. MENAXHIMIT TE KONSUMIT TE UJIT: né zonén e Mesdheut, uji éshté njé burim i pakté, duhet té
shmangim harxhimin e tij, késhtu qé ¢cdo masé tosave ose pér ta mbledhur dhe ripérdorur até do té jeté
e pérshtatshme dhe e késhillueshme.

2.MANAXHIMI | KONSUMIT ELEKTRIK: gjenerimi i energjisé ka impakt né mjedis, ¢do zvogélim progresiv
i llogaritjes duhet té jeté géllimi yné.

3. MENAXHIMI | MBETJEVE: me siguri té gjithé kemi dégjuar pér tre R (ripérdorimin, rikuperimin dhe
riciklimin), duke shmangur gjenerimin e mbeturinave duhet té jeté domosdoshméri pér ne.

4. KONSUMI | PRODUKTEVE LOKALE: bérja né biznes do té thoté té ndihmojmé ekonominé lokale,
promovimin e gastronomisé tradicionale dhe shmangien e transportit té produkteve dhe pasojave té tij
negative té mjedisit.

5. Duke pérdorur energji té pastra: kur éshté e mundur, duke pérdorur hidrocentralin, energjia orsolare
e erés zvogélon ndikimin e veprimtarisé soné dhe tregon pranimin toné me kujdesin e planetit.

6. PERMBAJTJA e etiketes EKOLABEL: ka shumé kompani kombétare ose ndérkombétare qé mund té
marrin kéto kompani pér té siguruar njé performancé té miré mjedisore.

7. SHMANG PERDORIMIN E SUBSTANCAVE APO PRODUKTEVE TE RREZIKSHME: ata rrezikojné njerézit
dhe mjedisin dhe gjenerojné mbeturina té rrezikshme, késhtu gé kjo duhet té jeté né listén toné "pér té
béré".

8. Hartimi dhe shperndarja e informacionit né lidhje me udhétimin toné eko drejt publikut dhe
vizitoréve: éshté njé ményré e miré pér té komunikuar ndérhyrjen dhe pér té rritur ndérgjegjésimin
midis tyre me shembullin toné.

9. VEPRONI! Klikoni né kété dokument dhe shembuj praktik té zbulimit dhe ményrés sesi mund té
pérmirésoni performancén tuaj mjedisore.

D 235 Project Handbook 2 “Transferring” 36



HILCIICcyYy m

/Wediterranean _ ===

Project co-financed by the European
Regional Development Fund

) EMbleMatiC
Kriteret Indicatorét , -
Treguesit baé té ETIS
referencat#
Pérgindja e ndérmarrjeve / institucioneve té turizmit né destinacion
ALl duke pérdorur njé certifikim / etiketim vullnetar pér mjedisin / cilésiné
/ qéndrueshmériné dhe / ose pérgjegjésiné sociale té korporatave
Pérqindja e turistéve dhe vizitoréve té njéjté, té cilét jané té kénaqur me
A2.1 pérvojén e tyre té pérgjithshme né destinacion
Shpenzimet ditore pér njé naté turist
B.1.4
Gjatésia mesatare e géndrimit té turistéve (netét)
B.2.1
Pérqindja e ngjarjeve té destinacionit qé jané pérgendruar né kulturén
dhe trashégiminé tradicionale / lokale
C.5.2
Pérgindja e turistéve dhe vizitoréve té njéjté dité qé pérdorin shérbime
D.1.2 lokale / té buta / transporti publik pér té marré rreth destinacionit
Prodhimi i mbeturinave pér njé naté turistike né krahasim me prodhimin
D.3.1 e mbeturinave té popullsisé sé pérgjithshme pér person (kg)
Konsumi i ujit pér njé naté turistike né krahasim me konsumin e
D.5.1 pérgjithshém té popullsisé sé ujit pér njé naté banori
Konsumi i energjisé pér njé naté turistike né krahasim me konsumin e
D.6.1 pérgjithshém té energjisé sé popullsisé pér njé naté banori
Pérgindja e ndérmarrjeve lokale né sektorin e turizmit duke mbéshtetur
D.7.1 né ményré aktive mbrojtjen, ruajtjen dhe menaxhimin e biodiversitetit

lokal dhe peizazheve

Nése jeni té interesuar pér té gjithé listén, do ta gjeni né Instrumentin ETIS 2016, i cili
gjithashtu pérmban informacion praktik se si té zbatoni treguesit ETIS (gjuhét né dispozicion:

EN, FR, IT, ES).
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OBJEKTIV PRIORITET PERGJEGIES KOSTO ACTION Ndigni / AFATET INDIKATORI ARRITJET
PO/JO
Keni té paktén | lulét Administrata Buxheti i | Kontaktoni Takime me administratén | Numri i njésive té
njé mjet lokale administra | administratén lokale pér | pérgjegjése / Dhjetor 2020 transportit eko-
transporti tés lokale té treguar migésore
migésor pér domosdoshmériné dhe
transportin  né pérfitimet pér projektin
vitin 2020 dhe komunitetin
Merrni I mesém Partnerét 100 € Rritja e vetédijes midis | Mbledh té dhéna nga palét e | Numriivizitoréve
kompensimet e projektit paléve té interesuara interesuara / Tetor 2020 gé kané pérdorur
karbonit nga ndonjé mjet
vizitorét Grupet Komunikoni mjetet e | Mbledh té dhéna nga vizitorét / kompensimi  té
interesit kompensimit té karbonit | Tetor 2020 karbonit
pér vizitorét
Rritni numrin e | | larté Partnerét Buxheti i | Stimuloni dhe vlerésoni | Ndigni né ményré aktive procesin | Numri i
restoranteve me projektit partnerit palét e interesuara né | e certifikimit / Dhjetor 2021 certifikatave té
¢do lloj lidhje me marrjen e njé reja té marra
certifikimi té certifikimi
ushqgimit
restorante Kostoja e | Aplikimi dhe marrja e njé | PEérmbush kérkesat e planifikuara
certifikimit | certifikimi té certifikimit / Dhjetor 2021
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OBJEKTIVI D 531 Referencé pér cilésiné

KUSH JEMI Ne jemi Rrjeti Emblematik i Maleve Mesdhetare. Rrjeti yné éshté i pérbéré nga nénté male unike té gjalla té vendosura rreth Detit Mesdhe né pesé vende
té ndryshme: Francé, Greqi, Itali, Spanjé dhe Shqipéri. Ne kemi njé géllim té pérbashkét, i cili éshté mbrojtja dhe promovimi i burimeve tona natyrore dhe
kulturore duke pozicionuar njé oferté té re turistike.
Té nénté territoret maloré, ndajné vecori té pérbashkéta kur béhet fjalé pér té vlerésuar vlerén e tyre:
1. Ndjenja e identifikimit dhe krenarisé gé banorét vendas ndiejné pér malet e tyre.
2. Njohja universale, kombétare ose rajonale, e cila i shton vleré reputacionit té saj.

CFARE KEMI 3. Cil&sité mitologjike dhe gojedhenat
4. Fugia e maleve pér té frymeézuar krijimtariné midis artistéve.
5. Peizazhe té jashtézakonshme piktoreske
6. Malet tona jané té pasura né trashégimi historike nga qytetet e tyre né shtigjet dhe personalitetet e tyre emblematike.
Malet e rrjetit pérballen me njé sfidé té pérbashkét.

SFIDA JONE E

PERBASHKET Ata jané shumé térhegés, por shumé té brishté. Ata té gjithé marrin njé numér té madh vizitorésh gé duan t'i vizitojné ata gjaté muajve té shkurtér té

verés. Ata i shohin malet si njé ekskursion njé ditor dhe mé pas kthehen né vendpushimet bregdetare.

CFARE KRUOJME: 9 EKO-
RRUGETIME

Bazuar né vecorité tona emblematike dhe té vendosura né kembet e malit, ¢do eko-rrugetim po ofron njé ose mé shumé rrugé, té arritshme gjaté gjithé
vitit me transport publik, te pasuruar me aktivitete eko-migésore si shétitje, ture me bicikleté ose parashute, ge vizitorét jané te lire ti eksplorojne, dhe
pér té kaluar disa dité né rrethina. Rrjeti ka pérfshiré prodhuesit vendoré dhe inkurajuar bashkéveprimin me banorét, dhe po i jep pérparési akomodimit
né pronési te vendasve. Me fjalé té tjera, eko-rrugetimet hapin rrethinat e territoreve tona pér vizitoré té rinj, ndérsa zvogélojné gjurmén e tyre ekologjike

dhe sigurojné respektimin e rregullave dhe zakoneve vendase.

ARRITJA JONE: OFERTE E
PERGJEGJESHME DHE E
QENDRUESHME

Né secilin mal ne jemi duke balancuar flukset turistike, duke zgjatur sezonin dhe duke pérmirésuar kthimet ekonomike pér territoret. Arritja joné éshté njé

model i ri i turizmit té ngadalté, duke favorizuar zonat e pangarkuara dhe njékohésisht duke ruajtur trashégimisé kulturore dhe natyrore té zonave.

AJO QE PROMOVOIME:
9 EKO- RRUGETIMET

Ne ofrojmé pérvoja: Nénté eko-udhétime me njé ritém té geté. Né fund té fundit, nuk ka té béjé me arritjen e majés sé maleve tona, por pér té shijuar

itinerarin pérreth tij. Pérvoja e réndésishme duhet té jeté veté udhétimi”
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NJE RRIET | HAPUR

Vizioni yné pér té ardhmen éshté té zgjerojmé njohurité tona dhe arritjet tona né rajone té tjera qé ndajné té njéjtat kritere, duke mirépritur anétarét e

rinj né rrjet. Té krijojme njé strategji marketingu té markés sé pérbashkét.
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